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Kierunek studiow

Transport

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2020 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2021/2022

Poziom ksztatcenia

| stopnia - inzynierskie

Grupa zajec

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ z obszaréw nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski

Semestr studiow 3 Liczba punktow ECTS 20

Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca Wydziat Inzynierii Ladowej i Srodowiska -> Katedra Inzynierii Budowlanej

|miQ i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr inz. Tomasz Falborski

wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy Zané Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
i metody nauczania Liczba godzin zaje¢ [30.0 15.0 0.0 0.0 0.0 45

W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0

Adresy na platformie eNauczanie:

Dodatkowe informacje:

Zajecia odbywaja sie na ms teams w ustalonym terminie, link co tygodniowo rozsytany jest do studentéw.

Aktywno$¢ studenta
i liczba godzin pracy

Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wlasna RAZEM
dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |45 0.0 5.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Przygotowanie do otwarcia dziatalnosci gospodarczej, zaznajomienie z podstawami zarzadzania w
organizacji oraz marketingu w celu lepszego zrozumienia i funkcjonowania na rynku pracy. Przyblizenie
wiedzy w zakresie prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej, zarzgdzania w organizacji, w tym funkgcji
zarzadzania i metod zarzgdzania strategicznego oraz marketingu.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposoéb weryfikacji i oceny efektu

[K6_U04] potrafi poprawnie
uzywac poje¢ zwigzanych z
transportem, zrozumiale
wypowiedzie¢ sie na dany temat z
wykorzystaniem wspotczesnych
technik audiowizualnych

Zna podstawowe metody
prowadzenia analizy strategicznej
przedsigbiorstwa, jest w stanie
zaimplementowac je na bazie
wybranych kryteriow w celu
przeanalizowania i mowienia
powstatego w organizacji
problemu.

[SU3] Ocena umiejetnosci
wykorzystania wiedzy uzyskanej
w ramach przedmiotu

[K6_WO05] ma podstawowag wiedze
z réznych dziedzin spotecznych
potrzebng dla zrozumienia jej
znaczenia dla funkcjonowania i
rozwoju transportu oraz
wykonywania zawodu w sektorze
transportu

Posiada umiejetnosé
analizowania i charakteryzowania
podstawowych zagadnien w
zakresie

prowadzenia przedsigbiorstwa.
Przyswojenie

podstawowej wiedzy z zakresu
zarzadzania i marketingu w
przedsigbiorstwie oraz ich funkgiji.

[SW1] Ocena wiedzy
faktograficznej

[K6_KO01] potrafi mysle¢ i dziata¢
w sposo6b kreatywny,
przedsiebiorczy; potrafi okresli¢
priorytety stuzace realizacji
zadania indywidualnego lub
grupowedo; rozumie potrzebe
ciagtego doksztalcania sig i
ponoszenia odpowiedzialnosci
zawodowej za dziatalno$¢ swojg,

Potrafi zrozumie¢ podstawowe
zagadnienia z zakresu
zarzadzania przedsiebiorstwem,
marketingu. Rozumie na czym
polega zatozenie firmy krok po
kroku i jakie elementy w tym
opodatkowania i wnioski sg z tym
powigzane.

oraz zespotu

[SK3] Ocena umiejetnosci
organizacji pracy
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Tresci przedmiotu Zarzadzanie:

1) Czym jest zarzadzanie ? Wprowadzenie

2) Funkcje zarzadzania

3) Klasyczne funkcje zarzadzania wedtug H. Fayola

4) Metody analizy strategicznej

5) Budowa wewnetrzna organizacji -struktura organizacyjna instytucji

6) Typologia struktur organizacyjnych

Marketing:

1. Istota i rozwdj marketingu.2. Rynek jak podstawa dziatalnosci marketingowej.3. Segmentacja jako
narzedzie wyboru rynku docelowego.4. Badania marketingowe jako zrédto wiedzy o rynku i nabywcach.5.
Produkt, cena, dystrybucja i promocja jako gtdwne narzedzia marketingu.6. Plan marketingowy jako element
zarzadzania marketingowego.

Wymagania wstepne Podstawowa znajomos$c¢ oprogramowania typu ms office oraz bazowych programéw inzynierskich.

i dodatkowe

Sposoby i kryteria Sposob oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej
oceniania osagan.ych kolokwium zaliczeniowe 60.0% 100.0%

efektow uczenia sie

Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur 1. Dothasz M., Fudalinski J., Kosala M., Smutek H.: Podstawy

zarzadzania. Koncepcjestrategie-zastosowania. Wydawnictwo
Naukowe PWN. Warszawa 2009.

2. Griffin R. W.: Podstawy zarzadzania organizacjami. Wydawnictwo
Naukowe PWN.

Warszawa 2004.

3. Kotler Ph.: Marketing. Wydanie Jednenaste. Dom Wydawniczy
REBIS Sp. z 0.0. Poznan

2003

4. Tomczak A.: Podstawy marketingu dla inzynieréw. Oficyna
Wydawnicza Politechniki

Warszawskiej. Warszawa 2003.

Uzupetniajaca lista lektur Literatura fachowa z zakresu zarzadzania oraz marketingu.

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/ |-
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu
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