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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zajec

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji mieszane (blended-learning)
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski

Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 3.0

Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca Wydziat Zarzadzania i Ekonomii -> Katedra Marketingu

|miQ i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Anna Drapinska

wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu | dr hab. Anna Drapinska

Formy Zané Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
i metody nauczania Liczba godzin zajeé¢ [15.0 15.0 0.0 0.0 0.0 30

W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 15.0

Adres na platformie eNauczanie: https://enauczanie.pg.edu.pl/moodle/course/view.php?id=12531

Adresy na platformie eNauczanie:

Marketing - wykfad - lato 2022 - Moodle ID: 21758
https://enauczanie.pg.edu.pl/moodle/course/view.php?id=21758

Aktywnos¢ studenta
i liczba godzin pracy

Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wlasna RAZEM
dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 5.0 40.0 75
studenta

Cel przedmiotu

Zapoznanie stuchaczy z podstawowymi zatozeniami dotyczacymi marketingu i jego istota. Przyblizenie
dziatan i narzedzi marketingowych stosowanych w praktyce gospodarczej. Ukazanie znaczenia analityczne;j
czesci dziatan w obszarze marketingu niezbednej do podejmowania decyzji marketingowych.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[K6_U13] Umie doskonali¢ sie
poprzez systematyczne
pozyskiwanie wiedzy i
umiejetnosci.

Student planuje strategie
marketingowa i dziatania
taktyczno-operacyjne z
uwzglednieniem otoczenia
zewnetrznego przedsiebiorstwa i
uwarunkowan wewnetrznych.

[SU1] Ocena realizacji zadania

[K6_W12] Ma elementarng wiedze
w zakresie ewoluc;ji struktur,
instytuciji i wiezi spoteczno-
gospodarczych.

Student definiuje i opisuje pojecie
marketingu, jego geneze i
koncepcje. Okresla elementy
otoczenia dalszego i blizszego.
Charakteryzuje podstawowe
pojecia zwigzane z segmentacjg
rynku, procesem podejmowania
decyzji oraz projektowaniem
strategii marketingowe;.
Charakteryzuje najwazniejsze
narzedzia marketingu-mix.

[SW3] Ocena wiedzy zawartej w
opracowaniu tekstowym i
projektowym

[SW1] Ocena wiedzy
faktograficznej

[K6_U03] Potrafi identyfikowac i
analizowac przyczyny i przebieg
konkretnych procesoéw i zjawisk
gospodarczych.

Student potrafi analizowaé
dziatania marketingowe firm w
kontekscie mikro i makrootoczenia.

[SU4] Ocena umiejetnosci
korzystania z metod i narzedzi
[SU2] Ocena umiejetnosci analizy
informacji

Data wydruku:

13.03.2024 08:23

Strona 1z2




Tresci przedmiotu

Wykiady: Geneza, koncepcje i pojecie marketingu. System marketingu i jego elementy. Pojecie rynku.
Otoczenie dalsze i blizsze. Segmentacja i wybor rynku docelowego. Badania marketingowe. Klienci i ich
zachowania. Strategie marketingowe. Polityka produktu. Polityka ceny. Polityka dystrybuciji. Polityka

promog;ji.

Cwiczenia: Realizacja zadan

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

test

60.0%

51.0%

rozwigzywanie zadan

60.0%

49.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Kotler Ph., Keller K. L. (2017), Marketing, Dom Wydawniczy Rebis

2. Kotler Ph., Setiaw I., Hermawan K. (2017), Marketing 4.0 Era

cyfrowa, MT Biznes

3. Michalski E., (2018), Marketing, Wydawnictwo Naukowe PWN

Uzupetniajaca lista lektur

1. Armstrong G., Kotler Ph., (2016), Marketing. Wprowadzenie,

Wydawnictwo Nieoczywiste

2. Marketing - ujecie systemowe. (Red.) M. Daszkowska, Wyd. PG,

2005.

Adresy eZasobow

Marketing - wykifad - lato 2022 - Moodle ID: 21758
https://fenauczanie.pg.edu.pl/moodle/course/view.php?id=21758

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

1. Wykonaj segmentacje rynku dla firmy X.

2. Zaproponuj strategie marketingowg dla firmy X.

3. Dokonaj analizy miko- i makrootoczenia firmy X.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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