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Kierunek studiow

Zarzadzanie (4 semestralne), Zarzadzanie (3 semestralne)

Data rozpoczecia studiow | pazdziernik 2024 r. Rok akademicki realizacji 2025/2026
przedmiotu
Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ fakultatywnych
Forma studiéw niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 3 Liczba punktow ECTS 20
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Wydziaty Politechniki Gdanskiej -> Wydziat Zarzgdzania i Ekonomii -> Katedra Marketingu

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot dr Natalia Przybylska

Prowadzacy zajecia z przedmiotu | dr Natalia Przybylska

Formy zajeé
i metody nauczania

Aktywnos¢ studenta
i liczba godzin pracy

Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |0.0 16.0 0.0 0.0 0.0 16
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wlasna RAZEM
dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |16 4.0 30.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Bada ztozone problemy marketingowe organizacji stosujac zréznicowane metody jakosciowe

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy Efekt z przedmiotu Sposoéb weryfikacji i oceny efektu
[K7_KO01] uznaje znaczenie wyjasnia poznawcze i praktyczne [[SK5] Ocena umiejetnosci
wiedzy zwigzanej z kierunkiem w [ problemy dotyczace sytuacji rozwigzywania problemow
rozwigzywaniu probleméw rynkowej organizacji bazujac na wystepujacych w praktyce
poznawczych i praktycznych pozyskanej wiedzy
[K7_WO04] analizuje w pogtebiony |tworzy rozwigzania ztozonych [SW1] Ocena wiedzy
sposob ztozone problemy probleméw marketingowych faktograficznej
zarzadzania na podstawie organizacji wykorzystujac w
wiarygodnych danych i wtasciwie |pogtebiony sposéb metody
dobranych metod, uzyskujac jakosciowe
logiczne rozwigzania

Tresci przedmiotu

Badania jakosciowe wprowadzenie
Test asocjacyjny

Techniki projekcyjne

Personifikacja

Kolaz

Test Zdan Niedokonczonych (Rottera)
Planowanie wywiadéw grupowych

Case study
Wymagania wstepne
i dodatkowe
Sposoby i kryteria Sposob oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowe;j
Ocem,an'a 05'39an.y0h Zadania 50.0% 50.0%
efektow uczenia sig Kolokwium 50.0% 50.0%
Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur Dominika Maison, Jakosciowe metody badan marketingowych. Jak
zrozumie¢ konsumenta, PWN, 2010
David Silverman, Prowadzenie badan jakosciowych, PWN, 2008
Beata Glinka, Wojciech Czakon, Podstawy badan jakos$ciowych,
Warszawa, 2021
Uzupetniajaca lista lektur Flick, U. (2009). An introduction to qualitative research. Sage
Publications
Yin R. (2003). Case Study Research. Design and Methods. 3rd ed.
Sage Publications
Adresy eZasobow Adresy na platformie eNauczanie:
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Przyktadowe zagadnienia/ |Przygotuj scenariusz wywiadu pogiebionego ) _ o
przyk’fadowe pytania/ Wymien trzy metody projekcyjne, ktére mozna wykorzysta¢ podczas badania fokusowego i opisz wybrana.

realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu
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