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Kierunek studiow

Zarzadzanie (studia w jez. angielskim)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2023 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2023/2024

Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zajec

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy angielski
Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 5.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin
Jednostka prowadzaca Wydziat Zarzadzania i Ekonomii -> Katedra Marketingu
|miQ i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Natalia Przybylska
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu | Joanna Swiatek
dr Natalia Przybylska
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |[RAZEM
i metody nauczania Liczba godzin zaje¢ |30.0 15.0 0.0 0.0 0.0 45
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta (Udziat w zajeciach' Udziat w . Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznyp’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |45 8.0 72.0 125
studenta

Cel przedmiotu

Identyfikuje najistotniejsze dziatania i narzedzia marketingowe stosowane w praktyce gospodarcze;j,
warunkujace efektywne podejmowanie decyzji marketingowych

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[K6_U01] wyjasnia jak analizowaé
i ocenia¢ procesy zarzadzania w
kontekscie mozliwosci ich
doskonalenia

prezentuje w sposéb
profesjonalny wyniki
przeprowadzonej analizy
marketingowej przedstawiajac jej
zaawansowang interpretacje

[SU5] Ocena umiejetnosci
zaprezentowania wynikow
realizacji zadania

[K6_WO04] wykazuje sie
kreatywnym i przedsiebiorczym
dziataniem w identyfikowaniu i
rozwigzywaniu innowacyjnych
pomystéw

planuje dziatania marketingowe z
uwzglednieniem uwarunkowan
wewnetrznych i otoczenia
zewnetrznego przedsigbiorstwa,
przygotowujac projekt ich
wdrozenia

[SW1] Ocena wiedzy
faktograficznej

Tresci przedmiotu

WYKLADPOojecie marketingu i systemu marketinguZarzadzanie marketingoweKlienci i ich
zachowanieTworzenie wartosci dla klientéw docelowychTworzenie przewagi konkurencyjnejTworzenie
produktu i polityka produktuPolityka cenMiejsce i dystrybucjaPromocja i komunikacja
marketingowaMarketing interaktywny i relacjiMarketing cyfrowyEtyka i odpowiedzialno$¢ spoteczna
marketinguCWICZENIAOkre$lenie marketingu i elementéw systemu marketinguAnaliza
makrootoczeniaAnaliza mikrootoczeniaRozpoznanie klientéw i zachowan nabywcéwTworzenie wartosci dla
klientéw docelowychBudowanie przewagi konkurencyjnejKreowanie produktuPolityka cenProjektowanie
dystrybucjiProjektowanie promocji i komunikacji marketingowejTworzenie marketingu relacjiZrozumienie
marketingu cyfrowegoWdrozenie etyki i odpowiedzialnosci spotecznej marketingu
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Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposodb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowe;j
Prezentacja 0.0% 9.0%
Projekt 60.0% 31.0%
Egzamin 60.0% 60.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Ph. Kotler, G. Armstrong, Principles Of Marketing (15th
Edition),prentice Hall, 2013,

Ph. Kotler, K. Keller, Marketing (14th Edition), Poznan, 2019,

Seth Godin, This is Marketing, Portfolio Penguin, 2019.

Kotler, Philip, Hermawan Kartajaya, and Iwan Setiawan. Marketing 5.0:
Technology for humanity. John Wiley & Sons, 2021.

Uzupetniajaca lista lektur

Blythe J.: Principles & Practise of Marketing, THOMSON, London 2006
Hair J.F., Bush R.P., Ortinau D.J., Marketing Research in a Digital
Information Environment, McGraw-Hill/Irwin, New York 2009

Clow, K.E., Baack D., Integrated Advertising, Promotion, and
Marketing Communication, Pearson Education Ltd, Harlow 2014

Adresy eZasobdow

Adresy na platformie eNauczanie:

Essentials of Marketing_2024 - Moodle ID: 36553
https://enauczanie.pg.edu.pl/moodle/course/view.php?id=36553

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Zdefiniuj najwazniejsze wyzwania marketingowe.

Scharakteryzuj wady i zalety bezposrednich kanatéw dystrybucji.

W jaki sposob zréznicowaé oferte przedsiebiorstwa poprzez ustugi?

Podaj przyktady technik angazujacych klientéw za posrednictwem mediéw spotecznosciowych.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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