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Cel przedmiotu

przygotowac¢ studentéow do samodzielnego przeprowadzania analiz rynku metodami ilosciowymi i
jakosciowymi oraz krytycznej oceny wiarygodnosci zrédet informacji, bazujgc na znajomosci procesow
spoteczno-gospodarczych, mechanizméw konkurencji i zachowan konsumentéw, a takze do ksztattowania
postaw odpowiedzialnosci za wykorzystanie wynikéw analiz i pracy zespotowej w konteks$cie podejmowania
decyzji biznesowych obejmujgcych m.in. analizy wielkosci i potencjatu rynku, atrakcyjnosci sektora (pie¢ sit
Portera), segmentacje klientéw, mapy percepcji, a takze badania jakosciowe, takie jak grupy fokusowe i

testy asocjacyjne.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposoéb weryfikacji i oceny efektu

[K6_W14] zna metody ilosciowe
pozwalajace na analize procesow
spoteczno-gospodarczych

zna i rozumie ilo$ciowe i
jakosciowe metody analizy
proceséw spoteczno-
gospodarczych w kontekscie
oceny wielkosci i potencjatu rynku,
atrakcyjnosci sektora (piec¢ sit
Portera), segmentaciji klientow i
pozycjonowania konkurentow.

[SW1] Ocena wiedzy
faktograficznej

[K6_U09] potrafi identyfikowac i
analizowac przyczyny i przebieg
konkretnych procesoéw i zjawisk
gospodarczych oraz dokonac¢ ich
krytycznej analizy.

potrafi samodzielnie i w zespole
identyfikowac i krytycznie
analizowac¢ parametry rynku,
stosowac techniki segmentaciji,
konstruowa¢ mapy percepcji i
interpretowa¢ wyniki badan
jakosciowych (grupy fokusowe,
testy skojarzen) w celu oceny i
poprawy pozycji konkurencyjnej
firmy.

[SU4] Ocena umiejetnosci
korzystania z metod i narzedzi
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Tresci przedmiotu

Tresci przedmiotu - laboratoria

Struktura rynku i kluczowe parametry rynkowe analiza struktur rynkowych, identyfikacja cech branzowych i
gtéwnych wskaznikéw rynkowych. Atrakcyjnosé branzy i otoczenie konkurencyjne zastosowanie modelu
pieciu sit Portera, ocena atrakcyjnosci sektora i analiza aktualnych trendéw rynkowych. Analiza konkurenciji
identyfikacja kluczowych konkurentéw, pozycjonowanie konkurencyjne i opracowanie map percepcyjnych.
Analiza klientéw i segmentacja rynku uzasadnienie kryteriéw segmentacji, identyfikacja grup docelowych i
profili klientow. Wizerunek i skojarzenia marki testy skojarzen, analiza wizerunku i tozsamosci z
wykorzystaniem metod projekcyjnych. Jakosciowe metody badawcze w diagnostyce rynku wywiady
grupowe (FGI) i interpretacja wnioskéw jakosciowych. Evidence sprint zastosowanie metody mystery
shopping i badan jakosciowych w celu generowania wnioskéw, rekomendacji zarzadczych i strategicznego
planu dziatania.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawy marketingu, Badania marketingowe.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Kolokwium pisemne (pytania 60.0% 20.0%
otwarte)
Prezentacje 60.0% 80.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur Kuada A, J. (2008). International Market Analysis. Adonis & Abbey
Publishers Ltd., Winston, W., Stevens, R. E., Sherwood, P. K., & Dunn,
J. P. (2013). Market analysis: Assessing your business opportunities.
Routledge., Silverman, D. (2016). Introducing qualitative research.
Qualitative research, Maison, D. (2018). Qualitative marketing

research: Understanding consumer behaviour. Routledge.

Uzupetniajaca lista lektur Balicki A., Analiza rynku, Wydawnictwo WSZ, Gdansk 2002; Mynarski
S. (red.), Analizy rynku. Systemy i mechanizmy, Akademia
Ekonomiczna Krakéw, Krakéw 1993; J. Perenc J.(red.) Analiza i
funkcjonowanie rynku, Wydawnictwo Uniwersytetu Szczecinskiego,
Szczecin 1998, Mruk H. (red.), Analiza rynku, PWE, Warszawa 2003;
Rosa G., Smalec A., Analiza i funkcjonowanie rynku na przyktadach.
Wyd. Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin 2000, Roszkiewicz M.,
Analiza klienta, SPSS, Warszawa 2011; Wrzosek W., Funkcjonowanie
rynku, PWE, Warszawa 2002

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Wyjasnij znaczenie terminéw: wielko$¢ rynku, wolumen rynku i pojemnos$¢ rynku. Podaj przykiady ilustrujgce
Twoje wyjasnienie.

Jak dziata proces segmentacji? Opisz jego kluczowe kroki.

Jak mozna przeprowadzi¢ test asocjacji w badaniu rynku? Opisz ten proces.

Zajecia praktyczne
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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