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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zajec

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 4.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Wydziat Zarzadzania i Ekonomii -> Katedra Marketingu
|miQ i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Natalia Przybylska
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu | Wojciech Kowalczyk
dr Natalia Przybylska
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |[RAZEM
i metody nauczania Liczba godzin zajeé¢ [15.0 15.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta (Udziat w zajeciach' Udziat w . Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznyp’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 10.0 60.0 100
studenta

Cel przedmiotu

Identyfikuje podstawowe zatozenia dla dziatan i narzedzi marketingowych stosowanych w praktyce
gospodarczej, warunkujacych efektywne podejmowanie decyzji marketingowych

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[K6_U01] wyjasnia jak analizowaé
i ocenia¢ procesy gospodarcze i
spoteczne w kontekscie
mozliwo$ci ich doskonalenia

wyjasnia, jakie czynniki
uwzglednia sie w projektowaniu
strategii marketingowej

[SU4] Ocena umiejetnosci
korzystania z metod i narzedzi
[SU3] Ocena umiejgtnosci
wykorzystania wiedzy uzyskanej
w ramach przedmiotu

[SUZ2] Ocena umiejetnosci analizy
informacji

[K6_W04] wykazuje sie
kreatywnym i przedsiebiorczym
dziataniem w identyfikowaniu i
rozwigzywaniu innowacyjnych

pomystéw

planuje strategie marketingowa i
dziatania taktyczno-operacyjne z
uwzglednieniem otoczenia
zewnetrznego przedsiebiorstwa i
uwarunkowan wewnetrznych

[SW1] Ocena wiedzy
faktograficznej

Tresci przedmiotu

Wprowadzenie do marketingu.

Geneza, koncepcje i pojecia marketingu.

System marketingu i jego elementy.
Pojecie rynku.
Otoczenie dalsze i blizsze.

Segmentacja i wybér rynku docelowego.

Klienci i ich zachowania.

Misja i strategie marketingowe.
Marketing mix - 4P.

Polityka produktu.

Polityka ceny.

Polityka dystrybuciji.

Polityka promog;ji.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

brak
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

test

60.0% 80.0%

rozwigzywanie zadan

60.0% 20.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Kotler, Ph., Keller K. L. (2017), Marketing. Poznan: Dom Wydawniczy
Rebis.
Kotler, P. (2008) , Marketing. Poznan: Dom Wydawniczy Rebis.

Uzupetniajaca lista lektur

Kotler Ph., G. Armstrong, J. Saunders, V. Wong (2002). Marketing.
Podrecznik europejski. Warszawa: PWE.

Kotler Ph., Setiaw |., Hermawan K. (2017). Marketing 4.0 Era cyfrowa.
Warszawa: MT Biznes.

Kotler Ph., Setiaw |., Hermawan K. (2021). Marketing 5.0 Era cyfrowa,
Warszawa: MT Biznes.

Drapinska, A. (2020). Marketing relacji we wspoétczesnym Swiecie.
Gdansk: Wydawnictwo PG.

Adresy eZasobdéw

Adresy na platformie eNauczanie:

Podstawy Marketingu AG stacjonarne lato_24 - Moodle ID: 36482
https://enauczanie.pg.edu.pl/moodle/course/view.php?id=36482

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

segmentacja rynku,
okreslenie poziomoéw produktu,
strategia marketingowa

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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