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Cel przedmiotu

przygotowanie studentéw do analizy migdzynarodowych zachowan konsumenckich w kontekscie
globalizacji, na podstawie wiedzy o modelach podejmowania decyzji oraz uwarunkowaniach kulturowych,
spotecznych i ekonomicznych, a takze ksztattowanie postaw zwigzanych z odpowiedzialnym i etycznym
podejsciem do globalnego rynku konsumenckiego.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[K6_WO02] demonstruje
kompleksowe przygotowanie z w
zakresie metod, technik
formutowania i rozwigzywania
problemow

zna rézne teorie i modele
wyjasniajgce zachowania
konsumentow, wskazuje czynniki
(np. emocje, technologia,
spoteczenstwo) wplywajace na
decyzje konsumenckie oraz
sposob ich dziatania

[SW1] Assessment of factual
knowledge

[K6_UO05] projektuje innowacyjne
rozwigzania trudnych problemoéow
uzyskujgc ekonomiczne i
spotecznie wartosciowe wyniki

potrafi opisac¢ i stosowaé rézne
modele wyjasniajace, dlaczego
ludzie podejmujg okreslone
decyzje zakupowe, uwzgledniajgc
czynniki kulturowe (np. wartosci,
tradycje), ekonomiczne (np.
dochdd) oraz spoteczne (np.
opinie innych osob).

[SU5] Assessment of ability to
present the results of task
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Globalne perspektywy zachowan konsumenckich

Konsumpcja i dobrostan spoteczny w zréznicowanych kontekstach kulturowych
Postrzeganie i zachowania konsumentéw w ujeciu miedzykulturowym

Teorie uczenia sie i poznawcze w miedzynarodowych kontekstach konsumenckich
Cechy osobowosci a zachowania konsumenckie w réznych kulturach
Motywacje i wartosci na globalnych rynkach konsumenckich

Globalne ja: tozsamos¢, ptec i ciato w ré6znych kulturach

Postawy i ramy behawioralne w kontekstach miedzynarodowych

Indywidualne podejmowanie decyzji w $rodowiskach migedzykulturowych

10. Globalne wzorce kupowania, uzytkowania i pozbywania sie débr

11. Wptyw spoteczny i zachowania grupowe w miedzynarodowych kontekstach

12. Etnicznosé, religia i wiek w globalnej segmentacji konsumentow

13. Styl zycia, dochdd i klasa spoteczna w globalnych kulturach konsumenckich
14. Wymiary kulturowe globalnej konsumpcji

15. Zréwnowazona konsumpcija w zglobalizowanym $wiecie

Tresci przedmiotu

OCONoOOrWN =

Wymagania wstepne

i dodatkowe
Sposoby i kryteria Sposdb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koricowej
oceniania osigganych Koncowy test pisemny z pytaniami [60.0% 60.0%
efektéw uczenia sie otwartymi
Test z pytaniami otwartymi 60.0% 40.0%
Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur Solomon, M.R., Russell, C. A., (2024). Consumer Behavior, Global

Edition, 14th edition, Pearson

Sethna, Z., & Blythe, J. (2019). Consumer behaviour. Sage

Uzupetniajaca lista lektur Vanhuele, M., Wright, M., Singh, J., & East, R. (2021). Consumer
behaviour: Applications in marketing. Consumer Behaviour, 1-100
Jansson-Boyd, C. V. The global consumer, American Psychological
Association, September 10, 2020. [https://www.apa.org/international/
global-insights/global-consumer, 31.03.2023
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