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Kierunek studiow

Zarzadzanie (studia w jez. angielskim)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2024 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2024/2025

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowiazkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki
Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy angielski
Semestr studiow 1 Liczba punktow ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Wydziat Zarzadzania i Ekonomii -> Katedra Marketingu
|miQ i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Natalia Przybylska
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu | dr Natalia Przybylska
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |[RAZEM
i metody nauczania Liczba godzin zaje¢ [30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 5.0 40.0 75
studenta

Cel przedmiotu

Identyfikuje najistotniejsze dziatania i narzedzia marketingowe stosowane w praktyce gospodarcze;j,
warunkujace efektywne podejmowanie decyzji marketingowych

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[K7_U04] przygotowuije i
przedstawia w sposob
przekonywujacy, profesjonalne
prezentacje wynikéw analiz, z ich
pogtebiong interpretacja

prezentuje w sposéb
profesjonalny wyniki
przeprowadzonej analizy
marketingowej przedstawiajac
zaawansowang interpretacje

[SU5] Ocena umiejetnosci
zaprezentowania wynikéw
realizacji zadania

[K7_WO03] demonstruje w
pogtebionym stopniu
przygotowanie w zakresie
zastosowan metod analitycznych
oraz technik formutowania i
rozwigzywania problemow

planuje dziatania marketingowe z
uwzglednieniem uwarunkowan
wewnetrznych i otoczenia
zewnetrznego przedsigbiorstwa

[SW1] Ocena wiedzy
faktograficznej

Tresci przedmiotu

Pojecie i zakres marketingu
Zarzadzanie marketingowe
Makrootoczenie; mikrootoczenie
Klienci i ich zachowanie

Tworzenie wartosci dla klientéw docelowych

Tworzenie przewagi konkurencyjnej

Marketing wewnetrzny; marketing zewnetrzny - produkt; polityka cen; miejsce i dystrybucja; promocja i

Komunikacja marketingowa
Marketing interaktywny i relaciji
Plan marketingowy

Nowe technologie w marketingu

Innowacje marketingowe i produktowe

Design thinking
Inbound marketing
Social media marketing
Green marketing

Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu

Wymagania wstepne
i dodatkowe
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Zadania na éwiczeniach 0.0% 17.0%
Test 50.0% 62.0%
5 quizéw 50.0% 21.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Kotler P., Armstrong G.: Principles of Marketing. Pearson Prentice Hall,
New Jersey 2008

Baines P., Fill Ch., Page K.: Marketing. Oxford University Press,
Oxford 2008

Wood M. B.: The Marketing Plan. Prentice Hall, New Jersey 2003

Uzupetniajaca lista lektur

Kotler P., Armstrong G.: Principles of Marketing. Pearson
EducationLtd., Harlow 2014

Hair J. F., Bush R. P., Ortinau D. J.: Marketing Research in a Digital
Information Environment. McGraw-Hill/Irwin, New York 2009

Adresy eZasobow

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Okresl kryteria segmentacji wybranego rynku
Wyjasnij, czym jest pozycjonowanie produktu
Wyjasnij pojecie i zastosowanie cyklu zycia produktu na rynku

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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