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Karta przedmiotu

Nazwa i kod przedmiotu INTERNATIONAL MARKETING, PG_00061105
Kierunek studiow Zarzadzanie (studia w jez. angielskim)
Data rozpoczecia studiéw  |pazdziernik 2024 r. Rok akademicki realizacji 2024/2025
przedmiotu
Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowiazkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki
Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy angielski
Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Wydziat Zarzadzania i Ekonomii -> Katedra Marketingu
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Edyta Gotab-Andrzejak
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu | dr hab. Edyta Gotab-Andrzejak
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |[RAZEM
i metody nauczania Liczba godzin zaje¢ [30.0 15.0 0.0 0.0 0.0 45
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |45 5.0 250 75
studenta
Cel przedmiotu Rozwigzuje skutecznie problemy marketingowe w organizacjach dziatajgcych na rynkach miedzynarodowych
ekty uczenia si ekt kierunkowy ekt z przedmiotu posob weryfikacji i oceny efektu
Efekt Efekt ki k Efek d S b fik fek
) emonstruje w stosuje metody marketingowe cena wiedzy
przedmiotu K7_W03] d j j d keti SW1] O ied
pogtebionym stopniu odpowiednio dobrane do faktograficznej
przygotowanie w zakresie rozwigzywania probleméw na

zastosowan metod analitycznych |rynkach miedzynarodowych
oraz technik formutowania i
rozwigzywania probleméw

[K7_U03] formutuje problemy rozwigzuje efektywnie poprawnie |[SU3] Ocena umiejetnosci
badawcze i dobiera wtasciwe sformutowane problemy wykorzystania wiedzy uzyskanej
metody analityczne do ich badawcze dokonujac krytycznej w ramach przedmiotu
efektywnego rozwigzania, oceny uzyskanych wynikéw

wykorzystujgc zaawansowane
narzedzia informatyczne, a
uzyskane wyniki ocenia krytycznie

Tresci przedmiotu Rola marketingu miedzynarodowego
Globalizacja i internacjonalizacja przedsiebiorstw

Analiza otoczenia miedzynarodowego

Badania marketingowe rynkéw zagranicznych

Segmentacja na rynkach zagranicznych

Strategie wejscia na rynki zagraniczne

Zasady funkcjonowania przedsiebiorstwa miedzynarodowego
Miedzynarodowe strategie produktu

Polityka cen w wymianie miedzynarodowej

Logistyka i dystrybucja na rynkach zagranicznych

Promocja na rynku miedzynarodowym

Internet w marketingu migdzynarodowym i marketing cyfrowy
Miedzynarodowe planowanie marketingowe

Euromarketing

Studium przypadku Amazon.com

Wymagania wstepne
i dodatkowe
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Raport z éwiczen + prezentacja

60.0%

49.0%

Test pisemny

60.0%

51.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Baack D.W., Czarnecka B., Baack D. (2018), International Marketing,

SAGE

Uzupetniajaca lista lektur

Cateora P., Gilly M., Graham J. (2016), International Marketing,

McGraw-Hill Education Europe

Czinkota M.R., Ronkainen |.A. (2011), International Marketing,

Cengage

Adresy eZasobéw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Scharakteryzuj specyfike analizy otoczenia miedzynarodowego

Jakie rodzaje strategii eksportowej moze zastosowac przedsiebiorstwo?

Jak wyglada proces segmentacji w marketingu miedzynarodowym? Scharakteryzuj wszystkie etapy tego

procesu

Omow strategie komunikacji na rynkach miedzynarodowych w oparciu o analize otoczenia kulturowego
Poréwnaj strategie adaptaciji i standaryzaciji

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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