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Kierunek studiow

Zarzadzanie i inzynieria produkcji

Data rozpoczecia studiow  |luty 2024 . Rok akademicki realizaciji 2024/2025
przedmiotu

Poziom ksztatcenia II stopnia Grupa zaje¢

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 2 Jezyk wykitadowy polski

Semestr studiow 3 Liczba punktow ECTS 4.0

Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Wydziat Inzynierii Mechanicznej i Okretownictwa -> Katedra Technologii Maszyn i Automatyzacji Produkc;ji

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr inz. Aleksandra Wisniewska

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
i metody nauczania Liczba godzin zajeé¢ |30.0 0.0 15.0 0.0 0.0 45

W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnosc¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta

planem studiow
Liczba godzin pracy |45 0.0 0.0 45
studenta

Cel przedmiotu

Celem wykfadu jest zapoznanie studenta z zasadami rzadzacymi rynkiem oraz ich samodzielnej
identyfikacji. Student posigdzie wiedze z zakresu dziatan marketingowych zwigzanych z pozycjonowaniem
towarow i ustug na rynku. Student pozna podstawy tworzenia efektywnego planu dziatan marketingowych.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposoéb weryfikacji i oceny efektu

[K7_K02] ma $wiadomosé
waznosci i zrozumienie
pozatechnicznych aspektow i
skutkéw dziatalnosci inzynierskiej,
w tym jej wptywu na Srodowisko, i
zwigzanej z tym
odpowiedzialnosci za
podejmowane decyzje

wykazuje znajomos¢ dziatan
zmierzajacych do ograniczenia
ryzyka i

przewidywania spotecznych
skutkéw dziatalnosci inzynierskiej i
produkcyjnej

Student w projektowanych
zamierzeniach rynkowych
uwzglednia obowigzujace zasady
etyki oraz przepisy prawa, w
szczegolnosci odnoszace sie do
ochrony $srodowiska i zasad
zréwnowazonego rozwoju.

[SK5] Ocena umiejetnosci
rozwigzywania problemow
wystepujacych w praktyce
[SK3] Ocena umiejetnosci
organizacji pracy

[SK4] Ocena umiejetnosci
komunikacji, w tym poprawnosci
jezykowej

[K7_UO01] potrafi pozyskiwacé
informacje z literatury, baz danych
oraz innych

zrodet, takze w jezyku angielskim
lub innym jezyku obcym
uznawanym

za jezyk komunikacji
migdzynarodowej w danej
dyscyplinie

inzynierskiej; potrafi integrowac
uzyskane informacje, dokonywac
ich

interpretacji, a takze wycigga¢
whnioski oraz formutowac i
uzasadniaé

opinie

Student korzysta ze zrédet
zewnetrznych: opracowan
naukowych, analiz i przyktadow
wdrozen przy budowaniu strategii
marketingowej produktéw i ustug.

[SU5] Ocena umiejgtnosci
zaprezentowania wynikow
realizacji zadania

[SU4] Ocena umiejetnosci
korzystania z metod i narzedzi
[SU2] Ocena umiejetnosci analizy
informaciji

[K7_KO01] ma swiadomos¢
potrzeby poszerzania wiedzy i
weryfikacji sposobow
rozwigzywania probleméw
poprzez zasieganie opinii
ekspertow

Student korzysta ze zrodet
zewnetrznych: doswiadczen
eksperckich przy budowaniu
strategii marketingowej produktéw
i ustug.

[SK5] Ocena umiejetnosci
rozwigzywania problemow
wystepujacych w praktyce
[SK3] Ocena umiejetnosci
organizacji pracy

[SK2] Ocena postepdéw pracy
[SK1] Ocena umiejetnosci pracy
w grupie
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Tresci przedmiotu

Wiadomosci ogodlne: technosfera, proces produkcyjny i technologiczny, rynek.

Wprowadzenie do marketingu: Pojecie i istota marketingu. Orientacje marketingowe. Marketing we
wspotczesnym przedsiebiorstwie. Kompozycje marketingowe, marketing-mix. Procesy decyzyjne i procesy
zakupu. Segmentacja rynku.

Badania marketingowe: Typologia informacji. Typologia badan. Raporty z badan marketingowych.
Marketing strategiczny i operacyjny: Analiza strategiczna.: Polityka zarzadzania asortymentem. Polityka
produktu. Polityka cenowa. Polityka dystrybucji.

Marketing bezposredni: Podstawowe pojecia i definicje. Narzedzia marketingu bezposredniego.
Przeprowadzanie operacji marketingu bezposredniego.

Marketing punktéw sprzedazy: Warunki posadowienia firmy. Organizacja zakupéw i negocjacje. Polityka
dystrybutorow.

Marketing przemystowy: Podstawy marketingu przemystowego. Rynkowe ukierunkowanie dziatalnosci.
Komputerowa integracja projektowania, wytwarzania i rynku: Marketing internetowy.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposoéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Praca semestralna/dyplomowa 60.0% 100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Eugeniusz Michalski Marketing. PWN 2006

2. Krystyna Mazurek-t.opacinska Badania Marketingowe. Teoria i
praktyka., PWN 2008

3. Gilbert A. Churchill Badania Marketingowe. Podstawy
metodologiczne, PWN 2002

4. Paul A. Samuelson, William D. Nordhaus Ekonomia, PWN 2008

5. Kotler P. Marketing. Analizowanie, planowanie, wdrazanie i kontrola,
PWN 2001

6. Magdalena Kowalska. Marketing relacji w dobie technologii
cyfrowych narzedzia komunikacji online w kreowaniu relacji z
klientami, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, 2023

7. Jakub Kowalczyk, Social Media Marketing. Marketing w Mediach
Spotecznosciowych, 2022

8. Artur Sawicki, Henryk Mruk. Marketing koncepcje i doswiadczenia,
Wydawnictwo Bernardinum 2021

9. Zygmunt Waskowski. Marketing podrecznik akademicki, Uniwersytet
Ekonomiczny 2022

10. Greg Elliot and company. Marketing, Wydawca Wiley 2023

Uzupetniajaca lista lektur 1. Frackiewicz E. "Marketing internetowy", PWN 2006

2. Materialy (ksiazki, artykuty, filmy, zasoby internetowe, przyktady) od
prowadzacego (zamieszczane na eKursie)

Adresy eZasobow Adresy na platformie eNauczanie:
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-

Przyktadowe zagadnienia/ . Marketing jako sposéb myslenia o rynku oraz Marketing-mix

przyktadowe pytania/
realizowane zadania

2. Badania rynku i rynek docelowy

3. Produkty przemystowe i konsumpcyjne oraz Marketing sensoryczny

4. Reklama czes¢ 1 - rodzaje reklam, narzedzia, etyka reklamy

5. Reklama czes$¢ 2 - psychologia reklamy, historia wybranych marek

6. Produkt na rynku i polityka cen

7. Public Relations

8. Konsumenci

9. Dystrybucja

10. Marketing internetowy

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu
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