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Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Wydziat Zarzadzania i Ekonomii -> Katedra Marketingu
|miQ i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Edyta Gotab-Andrzejak
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Cel przedmiotu

Opisuje problematyke marketingu miedzynarodowego

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[K6_KO03] wykazuje sie zdolnosciag,
do krytycznego i analitycznego
myslenia oraz integruje wiedze z
wielu dyscyplin dziatajgc w sposéb
przedsigbiorczy

wykazuje sie krytycznym
podejsciem do wyboru
wiarygodnych zrédet pozyskiwania
informacji wymaganych do analizy
problematyki marketingu
miedzynarodowego

[SK5] Ocena umiejetnosci
rozwigzywania problemoéw
wystepujacych w praktyce

[K6_U06] zdobywa nowa wiedze
planujgc strategie uczenia sie
przez cafe zycie

zdobywa nowg wiedze z zakresu
marketingu miedzynarodowego

[SU3] Ocena umiejetnosci
wykorzystania wiedzy uzyskanej
w ramach przedmiotu

Tresci przedmiotu

Rola marketingu miedzynarodowego

Globalizacja i internacjonalizacja przedsiebiorstw

Analiza otoczenia miedzynarodowego

Badania marketingowe rynkéw zagranicznych

Segmentacja na rynkach zagranicznych

Strategie wejscia na rynki zagraniczne

Zasady funkcjonowania przedsiebiorstwa miedzynarodowego

Miedzynarodowe strategie produktu

Polityka cen w wymianie miedzynarodowej

Logistyka i dystrybucja na rynkach zagranicznych

Promocja na rynku miedzynarodowym

Internet w marketingu miedzynarodowym i marketing cyfrowy
Miedzynarodowe planowanie marketingowe

Euromarketing
Studium przypadku Amazon.com

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawy marketingu

Sposoby i kryteria

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

oceniania osigganych Aktywnos¢ 0.0% 20.0%
efektow uczenia sie Studia przypadkéw 60.0% 80.0%
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Adresy eZasobdéw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Scharakteryzuj specyfike analizy otoczenia miedzynarodowego.

Jakie rodzaje strategii eksportowej moze zastosowacé przedsiebiorstwo?

Jak wyglada proces segmentacji w marketingu miedzynarodowym?

Scharakteryzuj wszystkie etapy tego procesu.

Omow strategie komunikacji na rynkach miedzynarodowych w oparciu o analize otoczenia kulturowego.
Poréwnaj strategie adaptaciji i standaryzac;ji.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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