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Formy zaje¢ Forma zajeé Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
i metody nauczania Liczba godzin zaje¢ [15.0 30.0 0.0 0.0 0.0 45
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
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Cel przedmiotu

Analizuje wptyw globalizacji na zachowania konsumentéw na rynku

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy Efekt z przedmiotu Sposoéb weryfikacji i oceny efektu

[K6_W02] demonstruje
kompleksowe przygotowanie z w
zakresie metod, technik
formutowania i rozwigzywania
problemoéw

identyfikuje modele zachowan
konsumentow uwzgledniajac
szerokie spektrum determinant

[SW1] Ocena wiedzy
faktograficznej

[K6_UO05] projektuje innowacyjne
rozwigzania trudnych problemoéow
uzyskujgc ekonomiczne i
spotecznie wartosciowe wyniki

prezentuje modele zachowan
konsumentéw uwzgledniajac
kontekst kulturowy, ekonomiczny i
spoteczny

[SU5] Ocena umiejgtnosci
zaprezentowania wynikéw
realizacji zadania

Tresci przedmiotu

Zrozumienie zachowan konsumentéw - wptyw globalizacji na zmiane charakterystyki konsumentéw
Rozwijanie przewagi konkurencyjnej - elementy zachowan konsumentéw miedzynarodowych
Ogdlny model zachowan konsumentéw miedzynarodowych
Kultura jako kluczowa determinanta zachowan konsumenckich. Wartosci napedzane przez kulture. R6zne
klasyfikacje i analizy kultur
Wptyw klasy spotecznej zmodyfikowanej przez hierarchie potrzeb w teorii zachowan konsumentéw
miedzynarodowych
Spoteczne zarazanie sie konsumentéw globalnych
Dyfuzja innowacji i technologii cyfrowych na réznych rynkach globalnych
Kraj pochodzenia, kraj produkcji i kraj montazu
Segmentacja rynku miedzynarodowego na podstawie zachowan konsumentéw
Zaangazowanie konsumentow miedzynarodowych w decyzje zakupowe
Uczenie sie konsumenta miedzynarodowego w réznych kulturach
Marketingowa strategia globalnych produktéw luksusowych
Koncepcja migdzynarodowego dawania prezentéw
Etyczne aspekty konsumpcji miedzynarodowe;j
Zréwnowazona konsumpcja miedzynarodowa

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria

Sposob oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Oceni?nia Osiagan.ych Test na ¢wiczeniach 60.0% 50.0%
efektow uczenia sie Test koncowy 60.0% 50.0%
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