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Nazwa i kod przedmiotu

Zarzadzanie i marketing, PG_00042263

Kierunek studiow

Budownictwo

Data rozpoczecia studiow  |luty 2025r. Rok akademicki realizaciji 2025/2026
przedmiotu

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ z obszaréw nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski

Semestr studiow 2 Liczba punktéw ECTS 2.0

Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin

Jednostka prowadzaca

Wydziat Inzynierii Ladowej i Srodowi

ska -> Katedra Inzynierii Budowlane;j

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr inz. Magdalena Apollo

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
i metody nauczania Liczba godzin zaje¢ [15.0 0.0 15.0 0.0 0.0 30

W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta

planem studiow
Liczba godzin pracy |30 3.0 17.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Prezentacja zagadnien marketingowych dotyczacych sektora budowlanego.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[K7_U15] posiada zaawansowane
umiejetnosci z zakresu kierunku
budownictwo, w ramach
oferowanych specjalnosci i profili
dyplomowania

Student potrafi opracowaé
biznesplan dla firmy budowlane;j.

[SU1] Ocena realizacji zadania
[SU5] Ocena umiejgtnosci
zaprezentowania wynikow
realizacji zadania

[K7_W15] ma uporzadkowana i
pogtebiong wiedze z zakresu
kierunku budownictwo, w ramach
oferowanych specjalnosci i profili
dyplomowania

Student ma uporzadkowana i
pogtebiong wiedze z zakresu
zarzgdzania marka i produktem w
sektorze budowlanym.

[SW1] Ocena wiedzy
faktograficznej

[K7_KO03] potrafi mysle¢ i dziata¢
w sposoéb kreatywny i
przedsigbiorczy oraz dziata¢ na
rzecz interesu publicznego

Student potrafi dziata¢ sposo6b
kreatywny przy wyborze
najodpowiedniejszych no$nikow
dla kampanii reklamowej w

sektorze budowlanym.

[SK5] Ocena umiejetnosci
rozwigzywania problemow
wystepujacych w praktyce

Tresci przedmiotu

Podstawy marketingu dla przedsiebiorstw budowlanych, marketing nieruchomosci, marketing ustug i
probuktéw budowlanych, narzedzia marketingowe, no$niki reklamy, kampania reklamowa w sektorze
budowlanym,ksztattowanie wizerunku firmy.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

zaliczenie

60.0%

100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Lublin 2012

Dorota Filar, SKUTECZNA KOMUNIKACJA | PROMOCJA, UMCS

Uzupetniajaca lista lektur

http://dlarynkupracy.umcs.pl/wp-content/uploads/2011/02/wspolczesny-

marketing1.pdf

Adresy eZasobdéw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Projekt kampanii reklamowej dla wybranego produktu lub ustugi.
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Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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