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Grupa zajec

Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
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Forma studiéw stacjonarne Sposdb realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wykladowy polski
Semestr studiow 5 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Wydziat Zarzadzania i Ekonomii -> Katedra Marketingu
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Edyta Gotgb-Andrzejak
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy Zané Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
i metody nauczania Liczba godzin zaje¢ (0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos$¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziatw Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_qh, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 5.0 15.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Opisuje problematyke marketingu miedzynarodowego

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposoéb weryfikacji i oceny efektu

[K6_U06] zdobywa nowa wiedze
specjalistyczng zwigzang z
kierunkiem studiow analityka
gospdoarcza planujgc wtasng
strategie uczenia sie przez cate
zycie

zdobywa nowa wiedze z zakresu
marketingu miedzynarodowego

[SU3] Ocena umiejetnosci
wykorzystania wiedzy uzyskanej
w ramach przedmiotu

[K6_KO03] ocenia krytycznie
posiadang wiedze niezbedng do
rozwigzania problemow
poznawczych i praktycznych,
uzupetniajac jej braki opiniami
ekspertow zewnetrznych

wykazuje sie krytycznym
podejsciem do wyboru
wiarygodnych zrédet pozyskiwania
informacji wymaganych do analizy
problematyki marketingu
miedzynarodowego

[SK5] Ocena umiejetnosci
rozwigzywania problemoéw
wystepujacych w praktyce

Tresci przedmiotu

Rola marketingu miedzynarodowego

Globalizacja i internacjonalizacja przedsiebiorstw

Analiza otoczenia miedzynarodowego

Badania marketingowe rynkéw zagranicznych

Segmentacja na rynkach zagranicznych

Strategie wejscia na rynki zagraniczne

Zasady funkcjonowania przedsiebiorstwa miedzynarodowego

Miedzynarodowe strategie produktu
Polityka cen w wymianie miedzynaro

dowe;j

Logistyka i dystrybucja na rynkach zagranicznych
Promocja na rynku miedzynarodowym
Internet w marketingu miedzynarodowym i marketing cyfrowy

Miedzynarodowe planowanie market
Euromarketing
Studium przypadku Amazon.com

ingowe

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawy marketingu
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Studia przypadkow

60.0%

80.0%

Aktywnosé

0.0%

20.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Fonfara, K. (red.) (2021). Marketing miedzynarodowy. Wspéiczesne
trendy i praktyka. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN.
Duliniec, E. (2009). Marketing miedzynarodowy. Warszawa: Polskie

Wydawnictwo Ekonomiczne.

Uzupetniajaca lista lektur

Grzesiuk, A. (2019). Marketing miedzynarodowy. Warszawa: CeDeWu.
Wiktor, J.W., Oczkowska, R., Zbikowska, A. (2008). Marketing
miedzynarodowy Zarys problematyki. Warszawa: PWE.

Adresy eZasobdow

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Scharakteryzuj specyfike analizy otoczenia miedzynarodowego.
Jakie rodzaje strategii eksportowej moze zastosowaé przedsiebiorstwo?
Jak wyglada proces segmentacji w marketingu miedzynarodowym?

Scharakteryzuj wszystkie etapy tego procesu.
Omow strategie komunikacji na rynkach miedzynarodowych w oparciu o analize otoczenia kulturowego.
Poréwnaj strategie adaptaciji i standaryzac;ji.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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