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Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2023 r.

Rok akademicki realizacji
przedmiotu

2025/2026

Poziom ksztalcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zajec

Grupa zaje¢ fakultatywnych

Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiéw stacjonarne Sposéb realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wykladowy polski
Semestr studiow 5 Liczba punktéw ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Wydziaty Politechniki Gdanskiej -> Wydziat Zarzgdzania i Ekonomii -> Katedra Marketingu

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. Edyta Gotgb-Andrzejak

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr hab. Edyta Gotgb-Andrzejak

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Adresy kursu na platformie eNauczanie:
Moodle ID: 46825 MARKETING MIEDZYNARODOWY El i AGI, sem. 5 - zimowy 2025/26
https://enauczanie.pg.edu.pl/moodle/course/view.php?id=46825
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_c,h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 5.0 15.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Przygotowanie studentéw do samodzielnej analizy i projektowania dziatann marketingowych w srodowisku
miedzynarodowym na podstawie wiedzy o globalizacji, internacjonalizaciji i instrumentach marketingu, z
jednoczesnym ksztattowaniem postaw krytycznej analizy, odpowiedzialnosci i wspotpracy zespotowej w
kontekscie praktyki biznesowej i uczenia sie przez cate zycie.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[K6_U06] zdobywa nowa wiedze
specjalistyczng zwigzang z
kierunkiem studiéow analityka
gospdoarcza planujgc wtasng
strategie uczenia sie przez cate
zycie

potrafi identyfikowa¢ obszary
wymagajgce uzupetnienia wiedzy
z zakresu marketingu
migdzynarodowego, stosujgc
metody analizy przypadkow,
techniki segmentacji rynkow
zagranicznych oraz kryteria
doboru strategii wejscia do oceny
realnych sytuacji rynkowych oraz
formutowac plan jej
systematycznego pozyskiwania.

[SU3] Assessment of ability to
use knowledge gained from the
subject

[K6_KO03] ocenia krytycznie
posiadang wiedze niezbedng do
rozwigzania problemow
poznawczych i praktycznych,
uzupetniajgc jej braki opiniami
ekspertow zewnetrznych

jest gotédw do krytycznej oceny
posiadanej wiedzy i zrédet
informacji w szczegdélnosci
poprzez uczestnictwo w
zespotowych analizach
przypadkdw i projektach
zwigzanych z marketingiem
migdzynarodowym.

[SK5] Assessment of ability to
solve problems that arise in
practice

Tresci przedmiotu

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawy marketingu
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Studium przypadku - prezentacja |60.0% 20.0%
zespotowa
Studium przypadku - projekt 60.0% 30.0%
zespotowy
Test z pytaniami otwartymi 60.0% 50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Fonfara, K. (red.) (2021). Marketing miedzynarodowy. Wspétczesne
trendy i praktyka. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN.
Duliniec, E. (2009). Marketing migdzynarodowy. Warszawa: Polskie

Wydawnictwo Ekonomiczne.

Uzupetniajaca lista lektur

Grzesiuk, A. (2019). Marketing migdzynarodowy. Warszawa: CeDeWu.
Wiktor, J.W., Oczkowska, R., Zbikowska, A. (2008). Marketing
miedzynarodowy Zarys problematyki. Warszawa: PWE.

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Scharakteryzuj specyfike analizy otoczenia miedzynarodowego.
Jakie rodzaje strategii eksportowej moze zastosowac przedsiebiorstwo?
Jak wyglada proces segmentacji w marketingu miedzynarodowym?

Scharakteryzuj wszystkie etapy tego procesu.
Omow strategie komunikacji na rynkach miedzynarodowych w oparciu o analize otoczenia kulturowego.
Poréwnaj strategie adaptac;ji i standaryzac;ji.

Zajecia praktyczne
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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