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Kierunek studiow

Inzynieria danych

Data rozpoczecia studiow

pazdziernik 2025 r.

Rok akademicki realizacji
przedmiotu

2026/2027

Poziom ksztalcenia

| stopnia - inzynierskie

Grupa zajec

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogdlnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizaciji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy angielski
Semestr studiow 3 Liczba punktow ECTS 20
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Wydziaty Politechniki Gdanskiej -> Wydziat Zarzgdzania i Ekonomii -> Katedra Marketingu

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Natalia Przybylska

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr Natalia Przybylska

Formy zaje¢ Forma zajeé Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
i metody nauczania Liczba godzin zaje¢ [15.0 15.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 20 18.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Zapoznanie sie z podstawowg wiedzg marketingowa, rozwéj umiejetnosci w zakresie zarzadzania
marketingowego, a w szczegolnosci formutowania strategii marketingowej i programéw marketingowych.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposo6b weryfikacji i oceny efektu

[K6_U02] przygotowuije i
przedstawia w sposob
przekonujacy profesjonalne
prezentacje wynikdéw swoich
dziatan, z ich
zaawansowang interpretacjg

Student potrafi przygotowac i w
przekonujacy sposob
zaprezentowa¢ wyniki analiz
marketingowych, wraz z ich
zaawansowang interpretacjq i
znaczeniem dla strategii firmy.

[SU2] Ocena umiejetnosci analizy
informaciji

[SU5] Ocena umiejetnosci
zaprezentowania wynikow
realizacji zadania

[SU4] Ocena umiejetnosci
korzystania z metod i narzedzi

[K6_KO01] wykazuje sie
Swiadomoscig kwestii prawnych,
etycznych i réznorodnosci
kulturowej, podejmujac spotecznie
odpowiedzialne decyzje

Student potrafi uwzglednia¢
aspekty prawne, etyczne i
réznorodnos$¢ kulturowg przy
tworzeniu strategii
marketingowych oraz podejmowac
decyzje zgodne z zasadami
spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu.

[SK5] Ocena umiejetnosci
rozwigzywania problemow
wystepujacych w praktyce

[SK1] Ocena umiejetnosci pracy
w grupie

[K6_WO05] integruje dane z wielu
zrodet w celu analizy ztozonych
problemoéw biznesowych

Student potrafi gromadzic¢ i
integrowa¢ dane marketingowe z
réznych zrodet w celu analizy
ztozonych problemoéw rynkowych i
formutowania rekomendacji
strategicznych dla
przedsigbiorstwa.

[SW2] Ocena wiedzy zawartej w
prezentaciji

Tresci przedmiotu

Wyktady: Geneza, koncepcje i pojecia marketingu. System marketingu i jego elementy. Otoczenie dalsze i
blizsze. Segmentacja i wybor rynku docelowego. Badania marketingowe. Klienci i ich zachowania. Polityka
produktu. Polityka ceny. Polityka dystrybuciji. Polityka promociji. Planowanie marketingowe i strategia.

Cwiczenia: Realizacja zadan - studia przypadkéw

Data wygenerowania:
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Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposodb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowe;j

test

60.0%

60.0%

rozwigzywanie zadan

60.0%

40.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Stone, M. A. & Desmond, J. (2007). Fundamentals of marketing.

Routledge.

Kotler, P., & Amstrong, G. (2012). Principles of Marketing, 14ed. Global

edition. Jakarta. Hal.

Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). A Framework for Marketing
Management, 6ed. Global edition. Pearson Education Limited.

Uzupetniajaca lista lektur

Artykuty polecone przez prowadzacego.

Adresy eZasobdow

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

segmentacja rynku, okreslenie pozioméw produktu, strategia marketingowa

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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