A CR
7, 4& N

Karta przedmiotu

POLITECHNIKA
GDANSKA

Nazwa i kod przedmiotu

PODSTAWY MARKETINGU, PG_00067362

Kierunek studiow
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Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2025 r.

Rok akademicki realizacji
przedmiotu

2026/2027

Poziom ksztalcenia

| stopnia - inzynierskie

Grupa zajec

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogdlnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizaciji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 3 Liczba punktow ECTS 4.0
Profil ksztatlcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Wydziaty Politechniki Gdanskiej -> Wydziat Zarzgdzania i Ekonomii -> Katedra Marketingu

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. inz. Magdalena Brzozowska-Wos$

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr hab. inz. Magdalena Brzozowska-Wos$

mgr Dorota Jaguscik

Formy zaje¢ Forma zajeé Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |30.0 15.0 0.0 0.0 0.0 45
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Adresy kursu na platformie eNauczanie:
Moodle ID: 6124 PODSTAWY MARKETINGU - ZI, SS, 2026/2027
https://enauczanie.pg.edu.pl/2025/course/view.php?id=6124
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |45 5.0 50.0 100
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przygotowanie studentéw do analizy i interpretacji podstawowych probleméw
marketingowych oraz do formutowania prostych decyzji marketingowych w kontekscie kreatywnego i
przedsigbiorczego dziatania organizacji, na bazie wiedzy dotyczgcej fundamentalnych koncepcji, narzedzi i
uwarunkowan marketingu, oraz ksztattowanie postaw odpowiedzialnosci i Swiadomosci konsekwencji
podejmowanych decyzji rynkowych w relacjach z interesariuszami.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposoéb weryfikacji i oceny efektu

[K6_KO02] jest gotow do
podejmowania kompetentnych i
etycznych decyzji w celu
tworzenia i utrzymania wartosci
ekonomicznych, spotecznych i
Srodowiskowych, wykazujgc sie
dziataniami przedsiebiorczymi.

potrafi dostrzega¢ konsekwencje
decyzji marketingowych i
podejmowac¢ dziatania, ktére
rébwnowazg cele biznesowe z
odpowiedzialnoscig wobec
klientéw, spoteczenstwa i
Srodowiska

[SK5] Ocena umiejetnosci
rozwigzywania probleméw
wystepujgcych w praktyce

[K6_WO05] posiada zaawansowang
wiedze w zakresie integracji
danych z réznych zrédet oraz
metod umozliwiajgcych
kompleksowg analize probleméw
wspotczesnego zarzadzania.

rozumie, jak wykorzystywacé
informacje pochodzace z r6znych
zrodet rynkowych do analizy
sytuacji marketingowej
przedsigbiorstwa oraz zna
podstawowe metody wspierajgce
decyzje zarzadcze

[SW3] Ocena wiedzy zawartej w
opracowaniu tekstowym i
projektowym

[K6_UO02] potrafi efektywnie
komunikowa¢ sie z otoczeniem,
przygotowujac prezentacje, w
ktorych stosuje terminologie
specyficzng dla kierunku
zarzagdzanie inzynierskie, a takze
potrafi ocenia¢ ré6znorodne opinie

podczas dyskus;ji i debat.

potrafi przedstawiac i uzasadnia¢
rozwigzania marketingowe w
sposob zrozumiaty i rzeczowy,
wykorzystujgc wtasciwe pojecia
oraz odnosi¢ sie do odmiennych
stanowisk w trakcie dyskus;ji

[SU5] Ocena umiejetnosci
zaprezentowania wynikow
realizacji zadania
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Tresci przedmiotu

Tresci przedmiotu - wykfad

1. Wprowadzenie do marketingu. Geneza, koncepcje i pojecie marketingu. System marketingu i jego
elementy

. Rynek. Otoczenie dalsze i blizsze

. Analiza otoczenia i wykorzystanie jej w decyzjach marketingowych

. Segmentacja i wybor rynku docelowego

. Klient: potrzeby, pragnienia i warto$c¢ dla klienta

Zachowania klientéw i proces podejmowania decyzji zakupu

. Badania marketingowe — rola informac;ji

. Misja, wizja, wartosci i cele. Strategia firmy i strategia marketingowa
. Polityka produktu

10. Polityka ceny

11. Polityka dystrybucji

12. Polityka promocji

13. Marketing cyfrowy

Tresci przedmiotu - ¢wiczenia

. Wprowadzenie do ¢wiczen

. System marketingu i jego elementy
. Otoczenie dalsze

. Analiza SWOT

. Segmentacja rynku

. Potrzeby klientow i wartosci

. Proces decyzyjny nabywcy

. Badania marketingowe — potrzeby informacyjne
. Strategie marketingowe

10. Produkt

11. Cena

12. Dystrybucja

13. Promocja

14. Marketing cyfrowy

O©CoONOOOAWN=-

Wymagania wstepne
i dodatkowe

brak

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

test

60.0%

80.0%

rozwigzywanie zadan

60.0%

20.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Kotler. Ph., Keller K.L. (2025). Marketing, Dom Wydawniczy Rebis.
Kotler, P., & Armstrong, G. (2014). Principles of Marketing (15th ed.,
Global Edition).

Kotler, Ph., Setiaw I., Hermawan K. (2021). Marketing 5.0 Era cyfrowa.
MT Biznes.

Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). A Framework for Marketing
Management (6th ed., Global Edition). Pearson.

Uzupetniajaca lista lektur

Kotler Ph., Kartajaya H., Setiawan 1. (2010). Marketing 3.0. MT Biznes.
Chaffey, D., & Smith, P. R. (2017). Digital marketing excellence:
planning, optimizing and integrating online marketing. Taylor & Francis.
Percy, L. (2008). Strategic Integrated Marketing Communication:
Theory and Practice. Butterworth-Heinemann.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

segmentacja rynku,
okreslenie poziomoéw produktu,
strategia marketingowa

Zajecia praktyczne
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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