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Kierunek studiow

Inzynieria danych

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2025 r.

Rok akademicki realizacji
przedmiotu

2028/2029

Poziom ksztalcenia

| stopnia - inzynierskie

Grupa zajec

Grupa zaje¢ fakultatywnych

Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiéw stacjonarne Sposéb realizacji na uczelni
Rok studiéw 4 Jezyk wykladowy angielski
Semestr studiow 7 Liczba punktéw ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Wydziaty Politechniki Gdanskiej -> Wydziat Zarzgdzania i Ekonomii -> Katedra Marketingu

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Natalia Przybylska

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr Natalia Przybylska

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 0.0 30.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 3.0 42.0 75
studenta

Cel przedmiotu

przygotowac¢ studentéow do samodzielnego przeprowadzania analiz rynku metodami ilosciowymi i
jakosciowymi oraz krytycznej oceny wiarygodnosci zrédet informacji, bazujgc na znajomosci procesow
spoteczno-gospodarczych, mechanizméw konkurencji i zachowan konsumentéw, a takze do ksztattowania
postaw odpowiedzialnosci za wykorzystanie wynikéw analiz i pracy zespotowej w konteks$cie podejmowania
decyzji biznesowych obejmujgcych m.in. analizy wielkosci i potencjatu rynku, atrakcyjnosci sektora (pie¢ sit
Portera), segmentacje klientéw, mapy percepcji, a takze badania jakosciowe, takie jak grupy fokusowe i

testy asocjacyjne.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[K6_WO05] integruje dane z wielu
zrodet w celu analizy ztozonych
probleméw biznesowych

zna metody iloSciowe pozwalajgce [[SW1] Ocena wiedzy
na analizg proceséw spoteczno-  |faktograficznej
gospodarczych

zna i rozumie iloSciowe i
jakosciowe metody analizy
procesow spoteczno-
gospodarczych w kontekscie
oceny wielkosci i potencjatu rynku,
atrakcyjnosci sektora (piec sit
Portera), segmentacji klientow i
pozycjonowania konkurentow.

[K6_UO05] projektuje innowacyjne
rozwigzania analizy i
przetwarzania danych,
wykorzystujgc odpowiednie
metody i

narzedzia

potrafi samodzielnie i w zespole
identyfikowac i krytycznie
analizowac¢ parametry rynku,
stosowac techniki segmentaciji,
konstruowa¢ mapy percepcji i
interpretowac wyniki badan
jakosciowych (grupy fokusowe,
testy skojarzen) w celu oceny i
poprawy pozycji konkurencyjne;j
firmy.

[SU4] Ocena umiejetnosci
korzystania z metod i narzedzi

[K6_KO03] wykazuje sie zdolnoscia
do krytycznego i analitycznego
myslenia oraz integruje wiedze z
wielu dyscyplin w

celu podejmowania efektywnych
decyzji

potrafi samodzielnie i w zespole
identyfikowac i krytycznie
analizowac¢ parametry rynku,
stosowac techniki segmentaciji,
konstruowa¢ mapy percepcji i
interpretowac wyniki badan
jakosciowych (grupy fokusowe,
testy skojarzen) w celu oceny i
poprawy pozycji konkurencyjne;j
firmy.

[SK1] Ocena umiejetnosci pracy
w grupie

[SK5] Ocena umiejetnosci
rozwigzywania problemow
wystepujacych w praktyce

Tresci przedmiotu

Tresci przedmiotu - laboratoria

Struktura rynku i kluczowe parametry rynkowe analiza struktur rynkowych, identyfikacja cech branzowych i
gtéwnych wskaznikéw rynkowych. Atrakcyjnos¢ branzy i otoczenie konkurencyjne zastosowanie modelu
pieciu sit Portera, ocena atrakcyjnosci sektora i analiza aktualnych trendéw rynkowych. Analiza konkurencji
identyfikacja kluczowych konkurentéw, pozycjonowanie konkurencyjne i opracowanie map percepcyjnych.
Analiza klientéw i segmentacja rynku uzasadnienie kryteriow segmentaciji, identyfikacja grup docelowych i
profili klientow. Wizerunek i skojarzenia marki testy skojarzen, analiza wizerunku i tozsamosci z
wykorzystaniem metod projekcyjnych. Jakosciowe metody badawcze w diagnostyce rynku wywiady
grupowe (FGI) i interpretacja wnioskéw jakosciowych. Evidence sprint zastosowanie metody mystery
shopping i badan jakosciowych w celu generowania wnioskéw, rekomendacji zarzgdczych i strategicznego

planu dziatania.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawy marketingu, Badania marketingowe.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (skladowe)

Prog zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Kolokwium pisemne (pytania 60.0% 20.0%
otwarte)
Prezentacje 60.0% 80.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Kuada A, J. (2008). International Market Analysis. Adonis & Abbey
Publishers Ltd., Winston, W., Stevens, R. E., Sherwood, P. K., & Dunn,
J. P. (2013). Market analysis: Assessing your business opportunities.
Routledge., Silverman, D. (2016). Introducing qualitative research.
Qualitative research, Maison, D. (2018). Qualitative marketing
research: Understanding consumer behaviour. Routledge.

Uzupetniajgca lista lektur

Balicki A., Analiza rynku, Wydawnictwo WSZ, Gdansk 2002; Mynarski
S. (red.), Analizy rynku. Systemy i mechanizmy, Akademia
Ekonomiczna Krakéw, Krakéw 1993; J. Perenc J.(red.) Analiza i
funkcjonowanie rynku, Wydawnictwo Uniwersytetu Szczecinskiego,
Szczecin 1998, Mruk H. (red.), Analiza rynku, PWE, Warszawa 2003;
Rosa G., Smalec A., Analiza i funkcjonowanie rynku na przyktadach.
Wyd. Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin 2000, Roszkiewicz M.,
Analiza klienta, SPSS, Warszawa 2011; Wrzosek W., Funkcjonowanie
rynku, PWE, Warszawa 2002
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Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania Wyjasnij znaczenie termindw: wielkosé rynku, wolumen rynku i pojemnosé rynku. Podaj przyktady ilustrujgce
Twoje wyjasnienie.

Jak dziata proces segmentac;ji? Opisz jego kluczowe kroki.

Jak mozna przeprowadzi¢ test asocjacji w badaniu rynku? Opisz ten proces.

Zajecia praktyczne Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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