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Poziom ksztalcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zajec

Grupa zaje¢ fakultatywnych

Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiéw stacjonarne Sposéb realizacji na uczelni
Rok studiéw 3 Jezyk wykladowy angielski
Semestr studiow 5 Liczba punktéw ECTS 4.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Wydziaty Politechniki Gdanskiej -> Wydziat Zarzgdzania i Ekonomii -> Katedra Marketingu
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wyktadowcy (wyktadowcdw)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. Edyta Gotgb-Andrzejak

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 30.0 0.0 0.0 0.0 45
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |45 8.0 47.0 100
studenta

Cel przedmiotu

Analizuje wptyw globalizacji na zachowania konsumentéw na rynku

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposoéb weryfikacji i oceny efektu

[K6_UO05] projektuje innowacyjne
rozwigzania trudnych problemow
uzyskujgc ekonomiczne i
spotecznie warto$ciowe wyniki

prezentuje modele zachowan
konsumentow uwzgledniajgc
kontekst kulturowy, ekonomiczny i
spoteczny

[SU5] Ocena umiejetnosci
zaprezentowania wynikéw
realizacji zadania

[K6_WO02] demonstruje
kompleksowe przygotowanie z w
zakresie metod, technik
formutowania i rozwigzywania

problemow

identyfikuje modele zachowan
konsumentéw uwzgledniajac
szerokie spektrum determinant

[SW1] Ocena wiedzy
faktograficznej

Tresci przedmiotu

Tresci przedmiotu - wyktad

Zrozumienie zachowan konsumentéw - wptyw globalizacji na zmiane charakterystyki konsumentéw
Rozwijanie przewagi konkurencyjnej - elementy zachowan konsumentéw migdzynarodowych
Ogodlny model zachowan konsumentéw miedzynarodowych
Kultura jako kluczowa determinanta zachowan konsumenckich. Wartosci napedzane przez kulture. Rozne

klasyfikacje i analizy kultur

Wptyw klasy spotecznej zmodyfikowanej przez hierarchie potrzeb w teorii zachowan konsumentéw

miedzynarodowych

Spoteczne zarazanie si¢ konsumentéw globalnych

Dyfuzja innowacji i technologii cyfrowych na réznych rynkach globalnych

Kraj pochodzenia, kraj produkcji i kraj montazu
Segmentacja rynku miedzynarodowego na podstawie zachowan konsumentéw

Zaangazowanie konsumentéw miedzynarodowych w decyzje zakupowe

Uczenie sie konsumenta miedzynarodowego w ré6znych kulturach
Marketingowa strategia globalnych produktéw luksusowych
Koncepcja miedzynarodowego dawania prezentow

Etyczne aspekty konsumpcji miedzynarodowe;j

Zrownowazona konsumpcija miedzynarodowa

Wymagania wstepne
i dodatkowe
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Test na éwiczeniach

60.0%

50.0%

Test koncowy

60.0%

50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Samli, A. C. (2012). International consumer behavior in the 21st
century: impact on marketing strategy development. Springer Science

& Business Media

Ammi, C. (Ed.). (2013). Global consumer behavior. John Wiley & Sons

Uzupetniajaca lista lektur

Sethna, Z., & Blythe, J. (2019). Consumer behaviour. Sage
Vanhuele, M., Wright, M., Singh, J., & East, R. (2021). Consumer
behaviour: Applications in marketing. Consumer Behaviour, 1-100
Jansson-Boyd, C. V. The global consumer, American Psychological
Association, September 10, 2020. [https://www.apa.org/international/
global-insights/global-consumer, 31.03.2023

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Zajecia praktyczne
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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