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Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizacji
przedmiotu

2028/2029

Poziom ksztalcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zajec

Grupa zaje¢ fakultatywnych

Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow niestacjonarne Sposdb realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wykladowy polski
Semestr studiow 5 Liczba punktéw ECTS 4.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Wydziaty Politechniki Gdanskiej -> Wydziat Zarzgdzania i Ekonomii -> Katedra Marketingu

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdw)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. Marta Kuc-Czarnecka

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |9.0 18.0 0.0 0.0 0.0 27
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |27 3.0 70.0 100
studenta

Cel przedmiotu

przygotowanie studentéw do prowadzenia analizy rynku i formutowania wnioskdéw wspierajgcych decyzje
biznesowe na podstawie wiedzy z zakresu mechanizméw rynkowych i metod analitycznych, oraz
ksztattowanie postaw krytycznego myslenia i odpowiedzialnosci w kontekscie funkcjonowania
przedsigbiorstwa w otoczeniu rynkowym.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[K6_UO06] potrafi zdobywa¢ wiedze
specjalistyczng z zakresu analityki
gospodarczej, wykazujgc
umiejetnos¢ efektywnego
planowania pracy indywidualnej
oraz uczenia sie przez cate zycie.

potrafi pozyskiwac i
wykorzystywac¢ dane rynkowe
oraz samodzielnie rozwija¢
wiedze, stosujgc metody ilosciowe
i jakosciowe do analizy rynku i
interpretacji wynikow.

[SU3] Ocena umiejetnosci
wykorzystania wiedzy uzyskanej
w ramach przedmiotu

[K6_WO01] zna i rozumie w
zaawansowanym stopniu
problemy gospodarcze i dobiera
metody ich rozwigzania,
uwzgledniajgc ztozone relacje
miedzy analizowanymi zjawiskami.

zna i rozumie w zaawansowanym
stopniu problemy gospodarcze
oraz metody ich rozwigzania,
uwzgledniajgc ztozone relacje
miedzy analizowanymi
zjawiskami, w kontekscie analizy
struktury rynku, zaleznosci popytu
i podazy, konkurencji oraz makro-
i mikrootoczenia przedsigbiorstwa.

[SW1] Ocena wiedzy
faktograficznej

[K6_KO03] jest gotow do krytycznej
oceny posiadanej wiedzy
niezbednej do rozwigzywania
problemoéw poznawczych i
praktycznych, oraz uzupetniania
jej brakéw opiniami ekspertéw
zewnetrznych.

jest gotow do krytycznej oceny
posiadanej wiedzy w zakresie
analizy rynku oraz uzupetniania jej
opiniami ekspertow, w
szczegolnosci poprzez
uczestnictwo w projektach
zespotowych obejmujgcych
analize danych rynkowych,
interpretacje wynikéw oraz
formutowanie wnioskoéw i
rekomendaciji biznesowych.

[SK1] Ocena umiejetnosci pracy
w grupie

[SK2] Ocena postepdéw pracy
[SK3] Ocena umiejetnosci
organizacji pracy

[SK5] Ocena umiejetnosci
rozwigzywania problemow
wystepujacych w praktyce
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Tresci przedmiotu

Treéci przedmiotu - wyktad

©CONoOOrWN =

12. Badania focusowe

Analiza rynku jako narzedzie wspierajace podejmowanie decyzji biznesowych.
Metodyka kompleksowej analizy rynku i jej etapy.
Identyfikacja elementéw rynku oraz zaleznosci migdzy popytem i podaza.
Analiza struktury rynku i poziomu konkurenciji.

Pomiar wielkosci rynku i szacowanie jego pojemnosci.
Analiza makrootoczenia przedsigbiorstwa.

Analiza mikrootoczenia i uwarunkowan konkurencyjnych.
Analiza klientéw i ich zachowan rynkowych.

. ldentyfikacja preferencji konsumentéw i czynnikéw wptywajgcych na wybory.
10. Analiza konkurentéw i ich strategii rynkowych.

11. Metody badan rynkowych jakosciowych i ilosciowych.

Tresci przedmiotu - ¢wiczenia

OCONOORWN =

Przygotowanie danych rynkowych do analizy i ich wstepna eksploracja.

Zastosowanie metod iloSciowych w kompleksowej analizie rynku.

llosciowa identyfikacja elementéw rynku na podstawie danych empirycznych.

Analiza struktury rynku z wykorzystaniem wskaznikow koncentracji i udziatéw rynkowych.
Szacowanie wielkos$ci i pojemnosci rynku z zastosowaniem metod ilo$ciowych.
Segmentacja rynku z wykorzystaniem metod analizy skupien.

Identyfikacja preferencji konsumentéw z wykorzystaniem metod statystycznych.

Analiza konkurencji z zastosowaniem narzedzi iloSciowych i map percepc;ji.
Projektowanie i realizacja badan ilosciowych rynku.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Zaliczenie ustne

60.0%

30.0%

Praca semestralna (raport)

60.0%

70.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Roszkiewicz, M. (2012). Metody iloSciowe w badaniach
marketingowych. Wydawnictwo Naukowe PWN.
2. Wrzosek, W. (2002). Funkcjonowanie rynku. Warszawa: PWE.

Uzupetniajaca lista lektur

Alridge A. (2006). Rynek. Warszawa: Wydawnictwo SIC!

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

*  Przeprowadzenie segmentacji rynku na podstawie dostarczonego zbioru danych z wykorzystaniem
analizy skupien oraz interpretacja otrzymanych segmentow.

*  Oszacowanie funkcji popytu dla wybranego produktu na podstawie danych empirycznych oraz
interpretacja elastycznosci cenowe;.

*  Przeprowadzenie analizy conjoint na podstawie wynikéw badania ankietowego w celu identyfikaciji
preferencji konsumentéw i symulacji wyboréw rynkowych.

»  Ocena struktury rynku poprzez obliczenie wskaznikéw koncentracji oraz interpretacja poziomu
konkurencyjnosci analizowanego sektora.

Zajecia praktyczne
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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