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Rok akademicki realizacji
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2028/2029

Poziom ksztalcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zajec

Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow niestacjonarne Sposdb realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wykladowy polski
Semestr studiow 5 Liczba punktéw ECTS 4.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin

Jednostka prowadzaca

Wydziaty Politechniki Gdanskiej -> Wydziat Zarzadzania i Ekonomii -> Katedra Statystyki i Ekonometrii

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdw)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Aneta Sobiechowska

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zajeé Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |9.0 0.0 18.0 0.0 0.0 27
W tym liczba godzin zajg¢ na odlegtos¢: 0.0
Dodatkowe informacje:
https://enauczanie.pg.edu.pl/moodle/course/view.php?id=39619
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziatw Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_qh, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |27 3.0 70.0 100
studenta

Cel przedmiotu

przygotowanie studentéw do analizy cen rynkowych i projektowania strategii cenowych w
przedsigbiorstwach na podstawie wiedzy z zakresu mikroekonomii, ekonometrii i metod prognozowania

gospodarczego.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposoéb weryfikacji i oceny efektu

[K6_UO06] potrafi zdobywac wiedze
specjalistyczng z zakresu analityki
gospodarczej, wykazujgc
umiejetnos¢ efektywnego
planowania pracy indywidualnej
oraz uczenia si¢ przez cate zycie.

potrafi zdobywac¢ nowa wiedze
niezbedng do analizy sytuacji
przedsigbiorstwa i doboru
wiasciwej strategii cenowej,
stosujgc odpowiednie metody i
narzedzia.

[SU2] Ocena umiejetnosci analizy
informaciji

[SU4] Ocena umiejetnosci
korzystania z metod i narzedzi

[K6_WO02] posiada zaawansowang
wiedze o metodach i technikach
umozliwiajgcych precyzyjne
formutowanie oraz skuteczne
rozwigzywanie problemoéw.

zna i rozumie metody analizy cen
w przedsigbiorstwie, w tym
sposoby gromadzenia i oceny
informacji rynkowych oraz ich
znaczenie dla podejmowania
decyzji cenowych.

[SW1] Ocena wiedzy
faktograficznej

[K6_KO02] jest gotow do
podejmowania kompetentnych i
etycznych decyzji w celu
tworzenia i utrzymania wartosci
ekonomicznych, spotecznych i
srodowiskowych, wykazujgc sie

dziataniami przedsiebiorczymi.

jest gotéw do podejmowania
Swiadomych i odpowiedzialnych
decyzji cenowych, uwzgledniajgc
ich konsekwencje dla wynikow
przedsiebiorstwa oraz relacji z

klientami i otoczeniem rynkowym.

[SK5] Ocena umiejetnosci
rozwigzywania probleméw
wystepujgcych w praktyce
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Tresci przedmiotu

Treéci przedmiotu - wyktad

Rola ceny w zarzadzaniu przedsiebiorstwem dziatajgcym na réznie zorganizowanych rynkach.
Podstawowe zagadnienia statycznego zarzadzania cenami.

Przyblizone i doktadne procedury zarzgdzania cenami w monopolu.

Przyblizone i doktadne procedury zarzadzania cenami w oligopolu.

Ceny a strategia przedsiebiorstwa.

Roéznicowanie cen (wg. segmentow rynku, linii produktow, przestrzenne i miedzynarodowe).
Specyfika zarzadzania cenami w branzach (wertykalne zarzgdzanie cenami, zarzgdzanie cenami w
handlu, w ustugach).

8. Problemy specjalne zarzadzania cenami (psychologia, marketing mix, btedy cenowe).

9. Kalkulacja cen detalicznych metodami opartymi na kosztach i popycie.

10. Modelowanie cen na rynkach energetycznych, rolnych, innych.

Nogk,rwd~

Tresci przedmiotu - laboratoria

Rola ceny w zarzadzaniu przedsigbiorstwem dziatajgcym na réznie zorganizowanych rynkach.
Podstawowe zagadnienia statycznego zarzadzania cenami.

Przyblizone i doktadne procedury zarzadzania cenami w monopolu.

Przyblizone i doktadne procedury zarzadzania cenami w oligopolu.

Ceny a strategia przedsigbiorstwa.

Roéznicowanie cen (wg. segmentow rynku, linii produktow, przestrzenne i miedzynarodowe).
Specyfika zarzadzania cenami w branzach (wertykalne zarzgdzanie cenami, zarzadzanie cenami w
handlu, w ustugach).

8. Problemy specjalne zarzgdzania cenami (psychologia, marketing mix, btedy cenowe).

9. Kalkulacja cen detalicznych metodami opartymi na kosztach i popycie.

10. Modelowanie cen na rynkach energetycznych, rolnych, innych.

Nookrowh=

Wymagania wstepne
i dodatkowe

mikroekonomia
podstawy prognozowania gospodarczego

ekonometria
Sposoby i kryteria Sposoéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny kofncowej
oceniania osigganych Ocena rekomendaciji cenowej 60.0% 25.0%
efektéw uczenia Sie Ocena rozwigzania zadania 60.0% 25.0%
Test wiedzy faktograficznej 60.0% 50.0%
Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur 1. Heamer, J.(2019). A practical Guide do Pricing. Frankfurt: Simon-

Kucher.

2. Rogoda, B.(2004). Polityka cenowa matych i $rednich
przedsiebiorstw, Krakéw: Oficyna Ekonomiczna

3. Simon, H. (1996). Zarzgdzanie cenami. Warszawa: PWN

4. Waniowski, P. (2014). Marketingowe zarzadzanie ceng w
przedsiebiorstwie. Wroctaw: Wydawnictwo UE we Wroctawiu.

5.  Waniowski, P. (2016). Strategia cenowa przedsiebiorstwa PKP
Intercity na tle innych przewoznikéw kolejowych w Europie.
Marketing i rynek, 3(44), 267-278

6. Zarodd, J., Czynniki ksztalttujgce ceny wybranych produktéw rolno-
zywnosciowych. Zeszyty Naukowe SGGW w
Warszawie, Problemy Rolnictwa Swiatowego tom 17 (XXXII),
zeszyt 3, 2017: 298307

Uzupetniajaca lista lektur 1. Rogoda, B.(2000). Btedy cenowe préba systematyki. Marketing i

rynek, nr 3/2000, 16-20.

2. Rogoda, B. (2003). Decyzje cenowe przedsigbiorstw - pomocnicze
materiaty dydaktyczne. Krakow: Wydawnictwo Akademii
Ekonomicznej w Krakowie

3. Dyhdalewicz, A. (2011). Wybdr metod ustalania cen w
przedsiebiorstwach handlowych. Zeszyty Naukowe US, Nr 625,
Szczecin, 127-140.

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Firma EKOPARTNER to niewielka firma produkujgca ekologiczng karme dla gryzoni Exclusive sprzedawang
w opakowaniach 10kg poprosita o konsultacje specjaliste ds. zarzadzania cenami. Dotychczasowe decyzje
firmy w sprawie ksztattowania cen opieraty sig¢ wytgcznie na metodach kosztowych. Stosujac metode koszt
plus firma EKOPARTNER ustalita ceng za opakowanie swojego produktu na poziomie 185 zt i osiggata
miesiecznie $rednig sprzedaz w wysoko$ci 72 opakowan karmy Exclusive. Koszty state jakie ponosi firma
ksztattujg sie na poziomie 2500 zt a zmienne przy osigganej sprzedazy wynoszg 4665,6 zi.

Ustal narzut zysku (stope narzutu na koszty [ %]) jakg dotychczas stosowata firma EKOPARTNER). [zwré¢
uwage, ze EKOPARTNER to firma produkcyjna i w kalkulacji ceny bierze pod uwage wszystkie koszty]. Jakg
stope marzy osiggata firma stosujgc te metode ustalania cen?

Zajecia praktyczne
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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