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Kierunek studiow

Zarzadzanie (studia w jez. angielskim)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizacji
przedmiotu

2026/2027

Poziom ksztalcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zajec

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogdlnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizaciji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy angielski
Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Wydziaty Politechniki Gdanskiej -> Wydziat Zarzgdzania i Ekonomii -> Katedra Marketingu

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Bruno Schivinski

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [30.0 15.0 0.0 0.0 0.0 45
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosé¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajgciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |45 3.0 27.0 75
studenta

Cel przedmiotu

przygotowanie studentéw do samodzielnego planowania i realizacji dziatan marketingowych w oparciu o
wiedze z zakresu zasad marketingu, analizy otoczenia oraz zachowan klientéw, a takze do ksztattowania
postaw zwigzanych z kreatywnoscig i odpowiedzialnoscig spoteczng w kontekscie rzeczywistych probleméw

rynkowych i dziatalno$ci biznesowej

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[K6_WO05] posiada zaawansowang
wiedze w zakresie integrac;ji
danych z réznych zrédet oraz
metod umozliwiajgcych
kompleksowg analize probleméw
wspotczesnego zarzadzania.

zna i rozumie zaawansowane
metody analityczne, takie jak
analiza rynku, analiza konkurencji
oraz analiza zachowan
konsumentow. Wie, jak
wykorzystac te metody do
rozwigzywania probleméw
marketingowych i podejmowania
trafnych decyzji. Rozumie, jak
analizowa¢ wptyw otoczenia (np.
trenddw, technologii, konkurenc;ji)
na decyzje marketingowe.

[SW1] Ocena wiedzy
faktograficznej

[SW2] Ocena wiedzy zawartej w
prezentaciji

[SW3] Ocena wiedzy zawartej w
opracowaniu tekstowym i
projektowym

[K6_KO02] jest gotow do
podejmowania kompetentnych i
etycznych decyzji w celu
tworzenia i utrzymania wartosci
ekonomicznych, spotecznych i
srodowiskowych, wykazujgc sie
dziataniami przedsiebiorczymi.

jest gotdw przeprowadzi¢ analize
marketingowg i profesjonalnie
zaprezentowac jej wyniki,
korzystajgc z metod interpretaciji
danych oraz przedstawiajgc
argumentacje dla
rekomendowanych usprawnien.

[SK1] Ocena umiejetnosci pracy
w grupie

[SK5] Ocena umiejetnosci
rozwigzywania problemoéw
wystepujacych w praktyce

[K6_U02] potrafi efektywnie
komunikowac sie z otoczeniem,
przygotowujac prezentacje, w
ktorych stosuje terminologie
specyficzng dla kierunku
zarzadzanie, a takze potrafi
oceniac¢ réznorodne opinie
podczas dyskusji i debat.

potrafi jasno komunikowaé
zagadnienia marketingowe,
przygotowujgc prezentacje i
wypowiedzi z wykorzystaniem
wiasciwej terminologii oraz
odnoszgc sie do opinii i
argumentéw dotyczacych
zachowan klientéw, strategii
marketingowych i nowych trendéw
(w tym marketingu cyfrowego i Al).

[SU1] Ocena realizacji zadania
[SUZ2] Ocena umiejetnosci analizy
informacji

[SU3] Ocena umiejetnosci
wykorzystania wiedzy uzyskanej
w ramach przedmiotu
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Tresci przedmiotu

Treéci przedmiotu - wyktad
Wprowadzenie do marketingu
2. Zakres marketingu
3. Znaczenie zarzgdzania marketingowego w biznesie
4. Strategie segmentacji rynku: wdrazanie i cel
5. Zrozumienie koncepcji marketingu mix
6. Sciezki kariery: Przejcie do zarzadzania produktem (Product Management)
7. Fundamenty strategii cenowych
8. Kanaty dystrybucji: Zapewnienie sukcesu produktu
9. Promocja i komunikacja marketingowa w erze cyfrowej
10. Podstawy marketingu cyfrowego
11. Content Marketing i media spotecznosciowe
12. Marketing ustug: Ludzie, proces i $wiadectwo materialne (Physical Evidence)
13. Branding i zarzgdzanie markg
14. Etyka i spoteczna odpowiedzialnos¢ w marketingu
15. Powtdrzenie materiatu i uwagi koncowe

Tresci przedmiotu - ¢wiczenia

Wprowadzenie

Prezentacje grupowe: Firma i produkt

Prezentacja PowerPoint wybranej firmy i nowego produktu
Biezgca sytuacja marketingowa: Opis rynku

Biezaca sytuacja marketingowa: Przeglad produktu
Biezaca sytuacja marketingowa: Przeglad konkurencji i dystrybuciji
Analiza zagrozen i szans (SWOT)

Cele i problemy

Strategia marketingowa

10. Programy dziatan

11. Budzety

12. Kontrola i monitoring

13. Przeglad i finalizacja planu marketingowego

14. Prezentacje koficowe planu marketingowego

©CoNoOGOrWN =

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Egzamin pisemny 60.0% 60.0%

Projekt marketingowy i prezentacja |60.0% 40.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur 1. Seth Godin, This is Marketing, Portfolio Penguin, 2019
2. Kotler P., Armstrong G.: Principles of Marketing. Pearson Prentice
Hall, New Jersey 2008

6.0: the future is immersive. John Wiley & Sons, 2023.

3. Kotler, Philip, Hermawan Kartajaya, and lwan Setiawan. Marketing

Uzupetniajaca lista lektur 1. Baines P, Fill Ch., Page K.: Marketing. Oxford University Press,
Oxford 2008

2. Wood M. B.: The Marketing Plan. Prentice Hall, New Jersey 2003
3. Lindstrom, Martin. Buyology: How everything we believe about

why we buy is wrong . Random House, 2012.

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

*  How we can distinguish physical products by adding special services?
*  What is the characteristics of the exclusive distribution?
*  What characteristics should a market segment have?

Zajecia praktyczne
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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