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Poziom ksztalcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zajec

Grupa zaje¢ fakultatywnych

Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiéw stacjonarne Sposéb realizacji na uczelni
Rok studiéw 3 Jezyk wykladowy angielski
Semestr studiow 5 Liczba punktéw ECTS 4.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Wydziaty Politechniki Gdanskiej -> Wydziat Zarzgdzania i Ekonomii -> Katedra Informatyki w Zarzgdzaniu

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdw)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr inz. Magdalena Ciesielska

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 30.0 0.0 0.0 0.0 45
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |45 3.0 52.0 100
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przygotowanie studentéw do projektowania i analizy rozwigzan e-commerce oraz
podejmowania decyzji biznesowych w srodowisku cyfrowym na podstawie wiedzy z zakresu modeli
biznesowych, analizy danych i funkcjonowania platform cyfrowych, oraz ksztattowanie postaw zwigzanych z
odpowiedzialno$cig, etykg i Swiadomoscig kulturowa w konteks$cie dziatalnosci gospodarczej online.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[K6_KO01] jest gotow petni€ role
zawodowe w sposob
odpowiedzialny, uwzgledniajgc w
procesach decyzyjnych kwestie
prawne, etyczne i kulturowe.

Student jest gotéw do petnienia rol
zawodowych w sposob
odpowiedzialny, uwzgledniajgc
aspekty prawne, etyczne i
kulturowe w dziatalnoéci e-
commerce, w szczegolnosci
poprzez udziat w analizie
przypadkéw, dyskusjach oraz
pracy zespotowej nad projektami
cyfrowymi.

[SK5] Ocena umiejetnosci
rozwigzywania problemow
wystepujacych w praktyce

[SK4] Ocena umiejetnosci
komunikacji, w tym poprawnosci
jezykowej

[K6_UO02] potrafi efektywnie
komunikowac sie z otoczeniem,
przygotowujac prezentacje, w
ktorych stosuje terminologie
specyficzng dla kierunku
zarzadzanie, a takze potrafi
oceniac¢ réznorodne opinie
podczas dyskusji i debat.

Student potrafi efektywnie
komunikowac sie z otoczeniem,
przygotowujgc prezentacje i
rekomendacje dotyczace strategii
e-commerce, stosujgc
terminologie zarzgdzania oraz
metody analizy danych i oceny
wynikow dziatan cyfrowych.

[SU5] Ocena umiejetnosci
zaprezentowania wynikéw
realizacji zadania

[SU3] Ocena umiejetnosci
wykorzystania wiedzy uzyskanej
w ramach przedmiotu

[SU2] Ocena umiejgtnosci analizy
informacji

[K6_WO06] zna i rozumie metody

Student zna i rozumie metody

[SW1] Ocena wiedzy

pozwalajace na klasyfikacje i klasyfikacji i oceny informacji, w faktograficznej
ocene pozyskiwanych informacji w [kontekscie analizy danych e-
oparciu o zaawansowang wiedze |commerce, oceny efektywnosci
0golng i szczegodtowa, z modeli biznesowych oraz
uwzglednieniem ich zastosowania |interpretacji wskaznikow
w réznych rodzajach dziatalnosci | marketingowych i sprzedazowych.
zawodowe;.
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Tresci przedmiotu

Treéci przedmiotu - wyktad

Wprowadzenie do e-handlu
Modele biznesowe w e-handlu
Platformy e-handlu

UX/UI i customer journey
Marketing e-handlu

Analityka i dane w e-handlu
Logistyka e-handlu

OCONOOrWN =

. Prawo i regulacje
10. Al w e-handlu

Ptatnosci i bezpieczenstwo e-handlu

11. Zaktadanie dziatalnosci gospodarczej w e-handlu

Tresci przedmiotu - ¢wiczenia
Modut 1: Strategia cyfrowa

Modut 3: Optymalizacja

Modut 4: Dane i analityka

Modut 2: Budowanie obecnosci online

Wymagania wstepne

i dodatkowe

Sposoby i kryteria Sposéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowe;j
oceniania osigganych projekt 60.0% 60.0%

efektow uczenia sie test 60.0% 40.0%

Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur Qin, Z., Wang, G., Deng, W., & Hao, Y. (2025). Introduction to E-

commerce. Springer Nature.

Qin, Z., Shuai, Q., Wang, G., Zhang, P., Cao, M., & Chen, M. (2022). E-
commerce: concepts, principles, and application. Singapore: Springer.

Uzupetniajaca lista lektur

Akil, S., & Ungan, M. C. (2022). E-commerce logistics service quality:
customer satisfaction and loyalty. Journal of Electronic Commerce in
Organizations (JECO), 20(1), 1-19.

Al Khaldy, M., Ishtaiwi, A., Al-Qerem, A., Aldweesh, A., Alauthman, M.,
Almomani, A., & Arya, V. (2023). Redefining E-Commerce experience:
An exploration of augmented and virtual reality technologies.
International Journal on Semantic Web and Information Systems
(IJSWIS), 19(1), 1-24.

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Sformutuj cyfrowa strategie dla swojego biznesu, zbuduj obecnos$¢ online, optymalizuj kontent

Zajecia praktyczne

w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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