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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

ustalonych norm i metod
projektowania w zakresie

ich ograniczen.

[K6_WO03] Wykazuje sie wiedzg i
zrozumieniem procesow oraz

budownictwa oraz jest Swiadomy

Analiza danych podczas zaje¢
projektowych realizowanych w
zespotach roboczych.

[SW1] Ocena wiedzy
faktograficznej

[SW3] Ocena wiedzy zawartej w
opracowaniu tekstowym i
projektowym

(pozyskiwanie informaciji,
symulacje, metody

wynikéw badan.

[K6_U05] Prowadzi badania

eksperymentalne) z dziedziny
budownictwa w celu rozwigzania
okres$lonych zadan i raportowania

Analiza problemoéw zarzgdzania w
obszarze budownictwa

[SU1] Ocena realizacji zadania
[SU2] Ocena umiejgtnosci analizy
informacji

[SU3] Ocena umiejetnosci
wykorzystania wiedzy uzyskanej
w ramach przedmiotu

[SU4] Ocena umiejetnosci
korzystania z metod i narzedzi
[SU5] Ocena umiejetnosci
zaprezentowania wynikow
realizacji zadania

[K6_KO01] Jest Swiadomy
kluczowych aspektow

budownictwie.

odpowiedzialno$ci zawodowej,
etycznej i spotecznej zwigzanych
z zarzgdzaniem, prowadzeniem
dziatalnosci, podejmowaniem
decyzji i formutowaniem opinii w

Efekt uczestnictwa w zajeciach
wyktadowych.

[SK2] Ocena postepoéw pracy
[SK5] Ocena umiejetnosci
rozwigzywania probleméw
wystepujgcych w praktyce

inzynierom lub szerszej
publicznosci przy uzyciu

komunikacji.

[K6_KO03] Potrafi skutecznie, jasno
i jednoznacznie przekazywaé
informacje, opisywac dziatania i
komunikowa¢ ich rezultaty/wyniki

odpowiednich metod i narzedzi

Sprawozdania z zajeé
projektowych z wykorzystania
wybranych metod zarzadzania.

[SK1] Ocena umiejetnosci pracy
w grupie

[SK3] Ocena umiejetnosci
organizacji pracy

[SK4] Ocena umiejetnosci
komunikacji, w tym poprawnosci
jezykowej

[K6_KO04] Angazuje sie w

inzynierii lgdowe;j.

niezalezne uczenie sie przez cate
zycie i samodzielnie sledzi rozwdj
nauki i technologii w obszarze

Analiza probleméw zarzgdzania w
obszarze budownictwa

[SK5] Ocena umiejetnosci
rozwigzywania probleméw
wystepujgcych w praktyce

Tresci przedmiotu

marketingu

czynniki wewnetrzne

Tresci przedmiotu - wyktad

1. Pojecie organizacji i istota wspotczesnego zarzadzania

2. Funkcje zarzadzania: planowanie, organizowanie, przewodzenie i kontrolowanie

3. Przeglad metod i technik zarzadzania: burza mézgow, diagram Ishikawy, diagram Pareto.Macierz
BCG, analiza SWOT - TOWS

4. Wprowadzenie do marketingu. Orientacje rozwoju przedsigbiorstw, Funkcje, korzysci i zagrozenia

6. Marketing Mix: produkt, cena, promocja, dystrybucja

5. Uwarunkowania dziatan marketingowych: otoczenie zewnetrzne (makrootoczenie, mikrootoczenie),

Tresci przedmiotu - projekt
1. Brainstorming burza mézgéw. Istota, rodzaje i zasady burzy mézgéw. Etapy burzy mézgoéw. Zasady
warunkujgce efektywno$c sesji burzy mézgéw. Rodzaje burzy mézgéw
2. Diagram Ishikawy i diagram Pareto. Istota, charakterystyka i zastosowanie diagramoéw Ishikawy i Pareto
3. Macierz BCG. Geneza i istota. Konstrukcja macierzy i analiza przyktadowego przedsiewziecia
4. SWOT/SWOT-TOWS. SWOT- geneza i istota. Procedura analizy SWOT. Obszary analizy
SWOT. Przyktad analizy SWOT TOWS ilustracja procedury diagnostycznej. Analiza SWOT rezultaty,
ograniczenia i praktyczne wskazowki

Wymagania wstepne

i dodatkowe

Sposoby i kryteria

oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

test z wyktadu

60.0%

50.0%

sprawozdania

60.0%

50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Kompendium metod i technik zarzgdzania. Teoria i ¢wiczenia, red.
Naukowa Katarzyna Szymanska, Oficyna a Wolters Kluwer

business, Warszawa 2015.

2. Podstawy zarzgdzania: teoria i cwiczenia, red. A. Zakrzewska-
Bielawska, Wolters Kluwer, Warszawa 2012.
3. Hamrol A., Zarzgdzanie jakoScig z przyktadami, Wydawnictwo

Naukowe PWN, W-wa 2007.

4. Baruk A.l, Hys K., Dzidowski A., Marketing dla inZynieréw, Polskie
Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2012.
5. Grant R.M., Wspdfczesna analiza strategii, Wolters Kluwer,

Warszawa 2011.

Uzupetniajaca lista lektur

1. Metody organizacji i zarzgdzania: teoria i praktyka, red. S.
Duchniewicz, Wydawnictwo Menadzerskie PTM, Warszawa 2005.
2.  Wawrzyniak M., Nie zlecaj, deleguj, Personel i Zarzgdzanie 2012,

nr4.

Adresy eZasobdéw

Data wygenerowania:

27.03.2026 12:25

Strona 2z3




Przyktadowe zagadnienia/ |iw
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Zajecia praktyczne Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.

Data wygenerowania: 27.03.2026 12:25 Strona 3z3



