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Kierunek studiow
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Data rozpoczecia studiow  (luty 2027 r. Rok akademicki realizaciji 2027/2028
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Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 3 Liczba punktéow ECTS 1.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Wydziaty Politechniki Gdanskiej -> Wydziat Architektury -> Katedra Urbanistyki i Planowania Regionalnego

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr inz. arch. Magdalena Rembeza

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [15.0 0.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 2.0 8.0 25
studenta

Cel przedmiotu

Zdobycie wiedzy zwigzanej z istotg , elementami i metodami dotyczgcymi marketingu terytorialnego.
Zdobycie umiejetnosci i wiedzy zwigzanej z uzyciem technik marketingowych w zarzadzaniu przestrzenig

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[K7_U03] wykorzystuje poznane
metody dla opracowania
niestandardowych analiz i
opracowan z zakresugospodarki
przestrzennej; integruje wiedze z
zakresu roznych dyscyplin
naukowych, stosuje podejscie
systemowe uwzgledniajgc aspekty
pozatechniczne

wykorzystuje poznane metody dla
opracowania analiz z zakresu
marketingu terytorialnego
integruje wiedze z zakresu
dyscyplin naukowych zwigzanych
z urbanistyka, a takze stosuje
podejscie systemowe,
uwzgledniajgce takze aspekty
pozatechniczne

[SU1] Ocena realizacji zadania

[K7_K71] potrafi wyjasni¢
potrzebe korzystania z wiedzy z
zakresu nauk humanistycznych
lub spotecznych lub
ekonomicznych lub prawnych w
funkcjonowaniu w srodowisku

spotecznym

potrafi wyjasni¢ potrzebe
korzystania z wiedzy z zakresu
nauk humanistycznych lub
spotecznych lub ekonomicznych w
funkcjonowaniu w $rodowisku
spotecznym w odniesieniu do
marketingu terytorialnego

[SK1] Ocena umiejetnosci pracy
w grupie

Tresci przedmiotu

Treéci przedmiotu - wykfad

Konkurencja terytorialna

Marketing mix
Marketing miasta

CoNoORwN=

Branding miejski wprowadzenie

Branding miejski na przyktadzie Kopenhagi
Branding miejski na przyktadzie Nowego Yorku
. Plany i strategie marketingu terytorialnego
Narzedzia marketingu terytorialnego

Strategia marketingowa dla miasta Sopotu
Strategia marketingowa Amsterdamu

Marketing terytorialny wprowadzenie
Rola i gtdwne funkcje marketing terytorialnego
Miejsce w marketingu terytorialnym

Zewnetrzny i wewnetrzny marketing terytorialny

Marketing terytorialny obszaréw metropolitalnych

Wymagania wstepne
i dodatkowe
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

na podstawie oddanego 70.0% 80.0%
opracowania
aktywnos$c¢ na zajeciach 75.0% 20.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. A. Szromnik, Marketing terytorialny, Wyd. Wolters Kluwer, Warszawa
2008

2. T. Markowski, Marketing terytorialny, KPZK PAN, Warszawa 2002

3. Domanski Tomasz (red.), Marketing terytorialny. Strategiczne
wyzwania dla

miast i regionéw. Centrum Badan i Studiow Francuskich Instytut
Studibw Miedzynarodowych - Uniwersytet £ 6dzki. £6dz 1997.

4. Kotler Philip, Haider Donald H., Rein Irving, , Marketing places.
Attracting

nvestment, Industry, and Tourism to Cities, States, and Nations. New
York,

Toronto, Oxford, Singapore, Sydney 1993.

5. Pogorzelski J.: Praktyczny marketing miast i regionéw, Warszawa
2012

Uzupetniajaca lista lektur

1. B. Jatowiecki, Zarzgdzanie rozwojem aglomeracji miejskich, WSFiZ,
Biatystok 2002

2. M. Berman, Strategiczne planowanie rozwoju gospodarczego.
Budowanie lepszej przysziosci gospodarczej w polskich gminach,
MUNICIPIUM, Warszawa 2000

3. Komunikacja i wspétpraca sektorow w gminie, red.Wiktorowska
A.,MUNICIPIUM, Warszawa 2000

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Podaj definicje marketingu terytorialnego wg A. Szromnika

Wymien i opisz pie¢ wymiaréw marketingu terytorialnego.

Wymien i opisz cele marketingu terytorialnego.

Wymien i omoéw podstawowe instrumenty marketingu terytorialnego.

Omoéw model rozwoju marki miejsca wedtug Kevina Kellera.

Wyjasnij proces rozwoju marki miejsca i zwigzane z nim problemy.

Omow pojecie brandingu emocjonalnego w marketingu miejsc.

Wyjasnij i oméw na czym polega proces budowania pozytywnego wizerunku miasta i regionu.

Zajecia praktyczne
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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